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SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

pro ‘apro CONCEITOS BASICOS

ESPIRITO SANTO PUBLICIDADE OU PROPAGANDA:

E, nos termos do artigo 2° do Decreto n° 57.690/66, qualquer forma remunerada
de difusdo de ideias, mercadorias, produtos ou servicos por parte de um anunciante
identificado.

ANUNCIANTE OU CLIENTE:

E, nos termos do artigo 8° do Decreto n° 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utiliza a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA:

E, nos termos do artigo 6° do Decreto n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de
contelidos impressos e audiovisuais especializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitarias, através de profissionais a seu servico que estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos Veiculos de Comunicacdo, por ordem e conta de Clientes
Anunciantes com o objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servicos
e imagem, difundir ideias ou informar o publico a respeito de organiza¢des ou insti-
tuigbes a que servem.
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LISTA REFERENCIAL DE PRECOS EM REAL EDICAO MARGO/2013

Lista Referencial de Precos 2013 reajustada em 10% de acordo com
levantamento de indice de mercado, inflacdo e comparativos com as
tabelas de outros estados, decidido na reunido de diretoria do dia 15
fevereiro 2013.

Para uso exclusivo das agéncias de propaganda com sede na base territorial deste
Sindicato, respeitado o Decreto n° 4.563 de 31 de dezembro de 2002, que alterou o
Regulamento aprovado pelo Decreto 57.690/66, para execucao da Lei n° 4.680/65
gue regula a atividade publicitaria no pafs.

Este Decreto legitima a atividade do Conselho Nacional das Normas-Padrao, CENP, que
alterou a redacdo do artigo 7° do Decreto n° 57.690, que estabelece que:

"“QOs servicos de propaganda serdo prestados pela Agéncia mediante contratacao,
verbal ou escrita, de honorarios e reembolso das despesas previamente autorizadas,
tendo como referéncia o que estabelecem ositens 3.4a3.6,3.10e 3.11, e respectivos
subitens, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP (Conselho
Nacional das Normas-Padrdo)”. Com a regulamentacdo restaurada, o CENP passa a
ter forca de lei, permitindo concorréncia leal entre as Agéncias e consolidando uma
relacdo mais madura e profissional entre Anunciantes, Agéncias e Veiculos.

Os precos desta lista estdo em conformidade com os custos levantados pelo Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo.

Esta lista comeca a vigorar a partir de 01/03/2013, com validade anual, até 28 de
fevereiro de 2014, e cancela e substitui a anterior datada de maio de 2012.

PROCEDIMENTOS ETICOS

¢ Todo trabalho profissional de propaganda faz jus ao pagamento respectivo
nas bases combinadas, prevalecendo na falta destas, o preco comum para
trabalhos similares.

¢ Constitui pratica desleal a apresentacao, pela Agéncia, de trabalhos de
qualquer natureza em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a
ndo ser quando expressamente solicitados pelo Anunciante em concorréncia
para escolha de Agéncia.

e Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as ideias, pegas,
planos e campanhas de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia
gue os criou, observada a legislacao sobre o direito autoral.

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sao cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das
Normas-Padrdo do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao). Sdo compostos
dos custos de criacao, redacao, finalizacao, adicionados dos demais recursos utilizados
para a confeccdo dos materiais do cliente, como: digitalizacdo de imagens (scanner),
vetorizagao de logotipos, finalizacao, editoracao, prints, saida em CD, etc.

CUSTOS EXTERNOS

Todos os custos dos servicos contratados junto a fornecedores/terceiros especializados
para a execucao dos trabalhos dos clientes e que sao realizados sob a supervisdo da
agéncia.

HONORARIOS DE PRODUCAO

Os servicos e 0s suprimentos externos terao os seus custos orcados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente
deverd pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos
servicos e suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores.

Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagara
a Agéncia "honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez
por cento), previamente acordados entre as partes.



REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serdo previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia de
honorérios ou comissdes, mas acrescidos dos impostos de emissao de nota. Exemplos:
viagens, dirias, transporte, alimentacdo, comunicacao em geral, xerox, etc.

IMPORTANTE

¢ Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em exe-
cucao, o Cliente deverd pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificacao
ou o cancelamento de servicos ou suprimentos externos, observara as condi¢des
para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto
ao pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das obrigacdes
irretrataveis.

Qualquer adaptacao e/ou reformulacéo solicitada pelo cliente, mantendo-se a ideia
criativa, serd cobrado 30% (trinta por cento) do valor da peca criada.

¢ O cliente liquidara a vista ou em até 30 dias da aprovacao da peca as notas de
honoréarios e despesas apresentadas pela Agéncia, prevalecendo os prazos de
vencimento das faturas de servicos de terceiros.

¢ A cobranca de projetos, criacdo e redacao de textos de materiais, nao previstos
nesta lista, é de livre acerto entre o Cliente e a Agéncia.

e Os prazos necessarios para a execugao de pecas sao os seguintes, a partir da entrega
do briefing a Agéncia:

CRIACAO DE:

Campanhas 14 dias
Pecas Avulsas 5 dias
Pecas de oportunidade 3 dias

ELABORACAO DE PLANOS DE MIDIA PARA:

Campanhas 14 dias
Pecas Avulsas 5 dias
Pecas de oportunidade 3 dia
Producdo de Campanhas 10 a 20 dias

Sempre que os mesmos ndo forem obedecidos, o cliente pagard uma taxa de emer-
géncia a Agéncia de 20% (vinte por cento) do valor total das pecas solicitadas para
ressarcimento dos custos adicionais como horas extras, lanche e transporte.

CRITERIOS PARA REMUNERAGCAO POR “FEE” MENSAL

Como alternativaa remuneracéo através do “desconto padrao de agéncia”, é facultada
a contratacao de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios
de valor fixo", a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado
o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao do CENP.

O "“fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia decorrentes
da veiculacdo (“desconto padrdo de agéncia”); de producdo externa, de producdo
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relagcdes
publicas, assessoria de imprensa, etc.

Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os
servicos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

Para adequacdo dos valores de remuneracdo de Agéncia através de “fee”, como
forma de evitar a transferéncia ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante
pela Agéncia, contrariando as Normas-Padréo, bem como as normas legais aplicaveis
a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparacao aos valores orcados
inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como parametro para
a fixacdo dos valores do “fee”.

CRITERIOS DE PERMUTA

E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos de Comunicacdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a participacao
da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta publicitaria. O respectivo contra-
to deverd, necessariamente, estabelecer a quem competird remunerar a Agéncia,
podendo este dnus recair sobre o Veiculo ou sobre o Anunciante, isoladamente,
ou sobre ambos e em qual proporcdo. Quando o contrato for omisso a respeito,
a Agéncia titular dos direitos autorais sobre o material a ser veiculado fara jus ao
“desconto padrdo de agéncia”, na forma do item 2.5 combinado com o item 4.1
das Normas-Padrao do CENP.
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CUSTO ZERO B LISTA REFERENCIAL DE PRECOS EM REAL
CIRCULAR NORMATIVO - 014 - SAO PAULO, 20/10/2009 DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO - SINAPRO 2013

Para dirimir davidas levantadas por agéncias certificadas e clientes anunciantes C R|A(;AO DE CAMPANHA

de diversos pontos do pais, incluindo, dentre os ultimos, entes publicos de esfera

municipal e estadual, sem interferir nos processos legitimos de livre negociacao VERBA DA CAMPANHA REMUNERACAO

entre as partes, com base na legislacdo de regéncia dos contratos publicos e no [is B0 Lo 2D

item 3.6 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, o CENP esclarece e reco- Lrire (€20l & 200 il S

menda o seguinte: Entre 200 mil e 500 mil R$ 16.500,00

Acima de 500 mil R$ 24.200,00

1. Seja criteriosamente respeitado o disposto no par. 3° do art. 44 da Lei n°
8.666/93 com as alteracdes posteriores, que instituiu normas para licitagcdes e Observacgoes:
contratos da administracao publica, que estabelece: “Nao se admitira proposta Pagamento pelo servico da agéncia de planejamento e criacdo conceitual dacampanha.
gue apresente precos globais ou unitarios simbolicos, irrisérios ou de custo zero, A remuneracao considera a remuneracdo do trabalho inicial da agéncia com custo
incompativeis com os precos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos de planejamento, formulacao da idéia criativa e estratégia de comunicacao, e ainda
respectivos encargos, ainda que o ato convocatério da licitacdo nao tenha esta- a apresentacao da campanha.
belecido limites minimos, exceto quando se referirem a materiais e instalagdes
de propriedade do proprio licitante, para os quais ele renuncie a parcela ou a A remuneracao da criacdo de campanha devera ser acrescida do valor de criacdo das
totalidade da remuneracao;” pecas criadas.

2. Os servicos internos da agéncia serdo remunerados, para assegurar, inclusive, o A remuneracdo do servico de criacdo de campanha sera feita independente de sua
cumprimento do dispositivo legal acima citado, adotando-se como base os valores aprovacao, ou mudanca de briefing ou verba de midia. Esse valor também serve como
de referéncia de custos internos levantados e divulgados pelo Sindicato das Agéncias parametro para realizacdo de concorréncias ou pedidos de campanhas.
da base territorial onde o servico sera executado;

3. Os contratos devem assegurar o cumprimento do disposto nos itens 3.6.1 e 3.6.2 A - AN U NC|O EDITAL / ERRATA

para a aquisicdo de servicos externos, contratados pelas agéncias por ordem e
conta dos clientes anunciantes, sendo condenada, por antieconémica e antiética a
reducao vil dos honorérios ali fixados;

(ATAS/AVISOS/BALANCETES/BALANCOS/EDITAIS)
CRIAGAO MONTAGEM TOTAL

AO1 - Até 1/4 pagina 446,60 125,40 572,00
4. Constitui recomendacdo do CENP que as liberalidades negociais previstas no item AP0 A48 (A 685,30 203,50 888,80
3.11.2, letras “b"” e “c"” sejam asseguradas, apenas, quando o investimento bruto AD3 - Até 1 pagina 899,80 244,20 1.144,00
anual em midia de quem contrata os servicos sejaigual ou superioraR$ 2.500.000,01, A04 - Pagina dupla 1.681,90 455,40 2.137,30
o limite minimo do Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios instituido pelo item Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria;
. A presen municacdo Normativa tem por finali larecer Ovi 1
5. A presente Comunicacdo Normativa tem po alidade esclarecer as duvidas B - MIDIA ”\/'PRESSA (JORNAL / REVISTA)

apresentadas ao CENP por agéncias certificadas e clientes-anunciantes e contri-

buir para que seja mantido o equilibrio nos relacionamentos negociais entre as CRIACAO  MONTAGEM TOTAL

partes citadas. BO1 - Valor minimo 451,00 277,20 728,20
B02 - 1/4 pagina Rodapé / Coluna 944,90 606,10 1.551,00
BO3 - 1/3 pagina 1.034,00 649,00 1.683,00
BO4 - 1/2 pagina 1.455,30 623,70 2.079,00

>
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CRIACAO MONTAGEM TOTAL

BOS - 2/3 pagina 1.434,40 908,60 2.343,00
BO6 - Rouba pdagina 2.087,80 1.163,80 3.251,60
BO7 - 01 pagina 2.390,30 1.332,10 3.722,40
BO8 - Rouba pdgina dupla 2.533,30 1.688,50 4.221,80
BO9 - Pagina dupla 3.104,20 1.730,30 4.834,50

Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da pega.

C - ATENDIMENTO A CLIENTES FORA DA
GRANDE VITORIA - VISITA TECNICA

Toda visita técnica para atendimento ao Cliente, fora da Grande Vitéria, terd seus gastos
reembolsados, podendo a Agéncia cobrar hora de consultoria a R$ 89,82 devidamente
acordado pelo Cliente, além de diarias, viagens, transporte, alimentacao, comunicagao
emgeral, etc. A Agéncia devera fazer um demonstrativo para ressarcimento pelo Cliente.

Observacbes:

ACOMPANHAMENTO DE PRODUCAO / EXECUCAO DE SERVICOS

Toda visita técnica para acompanhamento de producao e execucdo de servigos de
terceiros podera ser cobrada pela agéncia hora de acompanhamento a R$ 88,00,
devidamente acordado com o cliente.

A cobranca de acompanhamento de producao nao se refere aos honorarios de servigos
de terceiros, é uma cobranca adicional.

D - EDITORACAO ELETRONICA

D01 - Por lauda até 2.500 toques (equivalente a 1/2 pagina) 236,50
D02 - Valor Minimo 146,30
D03 - Outros idiomas: + 50%

ENVIO DE E-MAIL

D04 - Até 1 Mb 22,00
D05 - De 1.1Mb até 2Mb 31,90
D06 - Acima de 2 Mb (Valor pro Mb) 9,90
GRAVACAO DE CD
D07 - Como cépia (tempo gravacao + midia) 31,90

>
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PRINT

D08 - Papel formato A3 15,40
D09 - Papel formato A4 11,00
RETOQUE DE IMAGENS

D10 - Valor por hora (para finalizacao na agéncia) 311,30
D11 - Valor por hora (para layout) 73,70
SCANNER

D12 - Minimo de 100 cm2 (para finalizagao na agéncia) 55,00
D13 - Minimo de 100 cm2 (para layout) 37,40
D14 - cm? excedente 0,44

VETORIZACAO DE LOGOTIPOS

D15 - Valor Médio 466,40

PRESS RELEASE

D16 - Press Release (por lauda) 931,70
Observacéo:

Para calcular os valores citados neste item, veja abaixo alguns exemplos de célculos
para diferentes pecas.

1) Material de revista - Pagina Simples

e Criacdo e Montagem 3.722,40
¢ Digitacao até 2500 toques 236,50
¢ 1 scanner para layout 55,00
¢ 1 retoque de imagem de 30 minutos 73,70
e 2 prints A3 30,80
Total 4.118,40
e Criacdo e Montagem 2.079,00
¢ Digitacao até 2500 toques 236,50
e \etorizacdo de logotipos 466,40
e 2 Prints A4 22,00
Total 2.803,90
e Criacdo e Montagem 5.401,00
¢ |lustracao simples 870,10
¢ Digitacao até 2500 toques 236,50
e 1 Scanner para layout 37,40
® 1 Print A3 15,40
Total 6.626,40
>
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4) Folheto com 5 laminas TOTAL CRIACAO MONTAGEM TOTAL

¢ Criacao e Montagem = R$ 2.311,00 / lamina x 5 12.710,50 E22 - Mock-ups/Protétipos (sem custo de terceiros) 7.198,40 3.085,50 10.283,90
e Digitacdo de textos (valor minimo) 146,30 E23 - Rotulo 1.411,30 2.116,40 3.527,70
¢ 1 print A3 (10 folhas A3 para montar boneca) 154,00 E24 - Rétulo - reformulacao/melhoria 1.128,60 1.692,90 2.821,50
Total 13.010,80 E25 - Stopper / Wobbler 926,20 397,10 1.323,30
. o E26 - Sacola 903,10 387,20 1.290,30
— o E27 - Sacola com bolsa 1.750,10 750,20 2.500,30
e Criacao e Montagem = R$ 2.311,00 x 12 laminas 30.505,20
« 24 copias frente e verso A3 para montar a boneca 369,60 Refagdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
¢ Digitacdo de textos correspondente a 2 laudas com 10.000 toques 946,00
Total 31.820,80
. et . F - ILUSTRACOES - MAPAS
Neste caso, ndo se esta cobrando o escaneamento de fotos/retoque de imagens que, .
pela quantidade excessiva, deve ser negociado como um pacote, a parte ou utilizando-se Gl alehlllelial ol
banco de imagem ja formado. FO1 - Cartum / Charge / Caricatura 1.963,50 847,00 2.810,50
FO2 - Gréfico 705,10 294,80 999,90
FO3 - llustracao (por elemento) 599,50 270,60 870,10
FO4 - llustracado Composto 2.117,50 907,50 3.025,00
FO5 - Mapa de Localizacao 1.963,50 847,00 2.810,50
E - MATE RlAL D E PO NTO' D E'\/E N DA Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
CRIACAO MONTAGEM TOTAL
EO1 - Aparador géndola/cantoneira 972,40 569,80 1.542,20
E02 - Caixa de display 4.525,40 1.939,30 6.464,70
EO3 - Caixa de embarque 2.633,40 1.128,60 3.762,00 G - | M PRESSOS/FQ I—H ETO
E04 - Cartela / Tag 2.057,00 882,20 2.939,20 (POR LAMINA, PADRAO A4, FRENTE/VERSO)
EO5 - Cartela com saco 3.702,60 1.587,30 5.289,90 CRIACAO MONTAGEM TOTAL
E06 - Luva 1.866,70 1.397,00 3.263,70 GO1 - Album/Book / Catalogo/Broadside / Manual 661,10 283,80 944,90
EO07 - Display de balcéo e parede 1.372,80 915,20 2.288,00 GO02 - Anexo Conta / Boleto / Voucher 562,10 240,90 803,00
EO8 - Display Preco 353,10 529,10 882,20 GO3 - Jornal / Informativo / Newsletter 781,00 335,50 1.116,50
EQ9 - Display de ponta de gondola 926,20 397,10 1.323,30 GO04 - Cartilha - Livro Técnco 718,30 308,00 1.026,30
E10 - Display de vitrine 706,20 1.058,20 1.764,40 GO5 - Carta / Circular 730,40 313,50 1.043,90
E11 - Embalagem (adaptagao) 5.594,60 2.398,00 7.992,60 GO6 - Cinta-jornal 1.160,50 498,30 1.658,80
E12 - Embalagem amostra-gratis 5.142,50 2.204,40 7.346,90 GO7 - Flyer / Panfleto / Santinho (Formato Méximo A5 /4/0) 771,10 331,10 1.102,20
E13 - Embalagem Blister 5.142,50 2.204,40 7.346,90 GO08 - Folder 3.826,90 1.640,10 5.467,00
E14 - Embalagem com faca 5.897,10 3.888,50 9.785,60 GO09 - Folheto / Portfolio / Mala-direta 1.779,80 762,30 2.542,10
E15 - Embalagem de linha 24.473,90 10.488,50 34.962,40 G10 - Livro / Agenda / Caderno 671,00 288,20 959,20
E16 - Embalagem mecanica 4.114,00 1.763,30 5.877,30 G11 - Relatério 1.263,90 542,30 1.806,20
E17 - Embalagem promocional 4.114,00 1.763,30 5.877,30 Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
E18 - Embalagem sem faca 3.385,80 2.500,30 5.886,10
E19 - Forracdo de Gondola 756,80 618.20 1.375,00 Observacdes:
£20 - Inflavel 820,60 756,80 1.577,40 * FOLDER: impresso promocional constituido de uma Unica folha com duas ou mais
E21 - Manual de Merchandising 588,50 265,10 853,60 dobras ou folheto informativo impresso em folha sanfonada.
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e FOLHETO: publicacdo nao periédica impressa, contendo no minimo 4 e no maximo
48 paginas, excluidas as capas. Acima, é considerado livro.
¢ PANFLETO: texto curto e veemente, impresso e distribuido em folha avulsa.

Aagénciatem a premissa, de acordo com o cliente, de editorar com terceiros, cobrando
o custo de 1 ou mais ldminas, conforme o trabalho criativo da pega.

H - LOGOTIPIA

HO1 - Manual de uso (por lamina) 588,50
HO2 - Marca / logotipo empresa 9.401,70
HO3 - Marca / logotipo imobiliario / eventos / Selo comemorativo 3.840,10
HO4 - Marca / logotipo produto 9.401,70
HOS5 - Marca / logotipo reformulacéo 6.581,30
HO6 - Nome Fantasia 5.194,20
HO7 - Nome Produto 5.729,90
HO8 - Pictograma 2.350,70
HO9 - Slogan empresa 3.153,70
H10 - Slogan imobiliario 1.910,70
H11 - 1) Aplicacdo de marca (sem criacao) - custo por peca 441,10
H12 - 2) Criacdo de marca e estudo de aplicacdo em pecas basicas 10.459,90

(PAPEL CARTA, CARTAO DE VISITA, ENVELOPES E PASTA)

H13 - 3) Readaptacdo de marca antiga e reestudo de aplicacao 8.226.90
(PAPEL CARTA, CARTAO DE VISITA, ENVELOPES E PASTA) e

Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.

| - MATERIAL PROMOCIONAL

CRIACAO MONTAGEM TOTAL

101 - Adesivo até 50 x 50 cm 565,40 336,60 902,00
102 - Adesivo de chao/vitrine 1.229,80 488,40 1.718,20
103 - Avental 393,80 262,90 656,70
104 - Bandeira / Bandeirola (por lamina) / Flamula 914,10 625,90 1.540,00
105 - Blimp 393,80 262,90 656,70
106 - Bola/Balao Festa 393,80 251,90 645,70
107 - Boné / Chapéu 652,30 279,40 931,70
108 - Boneca Jornal 1.497,10 825,00 2.322,10
109 - Boneca Revista 2.184,60 816,20 3.000,80

DATA DE ATUALIZACAO: MARGO/2013

CRIACAO MONTAGEM TOTAL

110 - Botton/pin

111 - Caixa de Fésforo

112 - Caixa de Pizza

113 - Calendario (custo por lamina)
114 - Camisa / Camiseta / Toalha
115 - Caneta / Lapis

116 - Capa Carné / Caderno / Capa Jornal
Capa Livro / Capas CD / Agenda

117 - Capa Catalogo / Capa Relatorio / Capa Revista
118 - Capa de Cadeira

119 - Cardapio

120 - Car Fresh

121 - Cartdao Comemorativo
122 - Cartdo Postal

123 - Cartaz

124 - Cartaz Preco/Varejo
125 - Chaveiro

126 - Cinzeiro

127 - Convite

128 - Copo/Porta copo

129 - Cracha / Credencial
Ficha de Inscricdo / Cupom

130 - Diploma/Certificado

I31 - Envelope (convite, folder, etc)
I32 - Etiqueta / TAG

133 - Guardanapo / Jogo Americano / Risque Rabisque
134 - Guarda-Sol

I35 - Lenco / Leque

136 - Marcador Pagina / Régua

137 - Medalha

138 - Mouse pad

139 - Necessaire

140 - Papel de presente

141 - Placa Comemorativa

142 - Porta retrato

143 - Pen Drive

144 - Pulseira

145 - Raspadinha

146 - Saquinho Pipoca

147 - Squeeze/Caneca

148 - Troféu
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559,90
399,30
1.461,90
363,00
730,40
453,20

1.569,70

2.184,60

645,70
1.262,80
1.058,20
1.400,30

805,20
1.580,70
693,00
410,30
393,80
222,10
313,50

=

554,40

789,80
687,50
770,00
700,70
693,00
700,70
622,60
559,90
709,50
792,00
164,90
971,30
.248,50
365,20
277,20
731,50
706,20
313,50
1.662,10

=

=

256,30
114,40
732,60
363,00
313,50
194,70

673,20

936,10
399,30
1.262,80
446,60
600,60
345,40
674,30
418,00
320,10
174,90
524,70
174,90

334,40

330,00
294,80
330,00
300,30
498,30
300,30
267,30
249,70
382,80
498,30
906,40
335,50
832,70
255,20
167,20
418,00
294,80
173,80
711,70

816,20
513,70
2.194,50
726,00
1.043,90
647,90

2.242,90

3.120,70
1.045,00
2.525,60
1.504,80
2.000,90
1.150,60
2.255,00
1.111,00

730,40

568,70
1.746,80

488,40

888,80

1.119,80
982,30
1.100,00
1.001,00
1.191,30
1.001,00
889,90
809,60
1.092,30
1.290,30
2.071,30
1.306,80
2.081,20
620,40
444,40
1.149,50
1.001,00
487,30
2.373,80




M - PRODUCAQ ELETRONICA (CRIACAOREDACAO)

149 - Viseira 473,00 256,30 729,30
Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca. MO1 - Audio-visual/documentario (roteiro) - custo por minuto 2.036,10
" MO02 - Assinatura/vinheta eletronica 2.909,50
J - M U I_Tl M | D |A MO3 - Filme/VT/: Institucional - custo por segundo 147,00
Varejo - custo por segundo 117,70
JO1 - Apresentagcao em Power Point (concepgao) 786,50 MO04 - Fonograma - audio/spot - custo por segundo 73,70
J02 - Apresentacao em Power Point ou similares (por pagina) 302,50 MO5 - Jingle/trilha até 60" 3.059,10
J03 - Apresentacao em CD-Rom (por pagina) 302,50 MO06 - Story board (por quadro) — Cartela (por cartela) 209,00
Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca. MO7 - Texto-foguete 764,50
MO8 - Banco de imagem (por imagem) 543,40
K _ 0 M N | A A 0 Vl AI_ Refagdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
CRIACAO MONTAGEM  TOTAL Observacdes:
K01 - Balao Promocional / Blimp / Inflavel 524,70 225,50 750,20 1) Custo de criacdo e de acompanhamento de producéo.
K02 - Banner 841,50 427,90 1.269,40 2) Naoestaoincluidos os custos de produtora, edicdo, dudio, trilha, direcdo, iluminagao,
KO3 - Backbus 1.852,40 794,20 2.646,60 efeitos especiais, copias, cachés e despesas operacionais, composicdo, arranjo, foto,
K04 - Busdoor / Taxidoor 1.378,30 590,70 1.969,00 programagao visual, ilustracdo especial e concessao de imagem, os quais dever&o
KO5 - Estandarte / Galhardete / Testeira / Saia de palco 338,80 170,50 509,30 ser orcados especialmente para cada trabalho.
KO6 - Faixa / faixeta (avido, rua, supermercado) 697,40 325,60 1.023,00
KQ7 - Letreiro luminoso / Painel 1.020,80 497,20 1.518,00

R s e o N - PROGRAMACAO VISUAL MATERIAIS ESPECIAIS

K09 - Muro / Tapume (por m?)

K10 - Backdrop / Fundo de palco 1.049,40 449,90 1.499,30 NO1 - Cendrios para TV e palcos Sob avaliacio
K11 - Qutdoor 16 a 32 fls 1.698,40 738,10 2.436,50 NO2 - Mala direta/Expedicio Sob avaliacao
K12 - Painel Fotogréfico / Empena 2.675,20 1.146,20 3.821,40 NO3 - Stand para feiras Sob avaliaco
K13 - Placa em obra / Sinalizacao / Totem / Relégio ~ 1.049,40 449,90 1.499,30 NO4 - Vitrines Sob avaliacio
K14 - Placa / Painel simples / Totem 616,00 333,30 949,30 NO5 - Uniforme (por modelo proposto) 2.333,10
K15 - Placa obra/rua 644,60 256,30 900,90 NO6 - Maquetes Sob avaliacao
K16 - Placa sinalizacao 616,00 333,30 949,30 Refacao por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.
K17 - Relégio digital 1.020,80 421,30 1.442,10
K18 - Transdoor (adesivagem total do veiculo) 2.288,00 981,20 3.269,20

Refagdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca. O _ S E R\/l (; O S E S P E C | Al S (CONSULTORIA)

|_ - PAPE LAR|A 001 - Calendario promocional Sob avaliacao

CRIACAO MONTAGEM TOTAL 002 - Diagnostico Empresarial: por hora de consultoria 302,50
LO1 - Bloco de anotacoes 1.016,40 435 60 1.452,00 003 - Planejamento Agao Promocional (concepgao) 3.025,00
162 - Carig dle viska 500,50 214,50 715,00 004 - Planejamento e Organizacao Sob avaliacédo
L03 - Envelope 577.50 247,50 825,00 005 - Levantarr_lento del dz;dos sobre o cliente, proqutos e concorréncia e/ou 38,50
. elaboracao de briefing (quando os dados nao forem fornecidos pelo

LO4 - Formularios 577,50 247,50 825,00 cliente) (hora de pesquisa)
L05 - Pasta i 1:524,60 654,50 2.175,10 Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor do servigo.
LO6 - Papel Timbrado 1.287,00 552,20 1.839,20

Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.

DATA DE ATUALIZACAO: MARGO/2013 DATA DE ATUALIZACAO: MARGO/2013




P - TRABALHOS POR AVALIACAO
(MEDIANTE ORCAMENTO ESPEC[FICO)

PO1 - Comunicacao Empresarial (Assessoria Jornalismo/Publicidade/RP )

P02 - Consultoria

P03 - Desenho Técnico

P04 - Marketing Eleitoral

PO5 - Pesquisa de Mercado

PO6 - Portal para web

Q- WEB

E-MAIL MARKETING - Promover produto/servico/marca/

evento pontualmente (promocional)

QO01- Criacao
Layout com contetido produzido a partir de um briefing 960,00
detalhado do cliente

Q02 - Somente producdo do HTML.
Diagramagcdo e implementacdo da pegaem uma pagina HTML com
links e cédigos para mensuragao (com arte enviada pelo cliente)

520,00

QO3 - Ferramenta de envio - Aluguel e suporte com plano de

envio de até 100 mil mensagens por més. 20N e

Q04 - Importacdo de base

Importacdo, higienizagcdo e segmentacdo da base.
QO5 - Implantagédo e configuracao do HTML 120,00/ peca
QO6 - Disparo para a base de e-mails fornecida pelo cliente. 600,00 / até 20 mil emails
(peca finalizada pelo cliente) 24,00/ 1.000 emails mensais
Q07 - Gestao

Importacao, higienizacao e segmentacao de base; importacdo do
HTML, programacao do disparo, acompanhamento de resultados
e andlise de relatérios

240,00 / até 20 mil contatos

400,00 / por disparo

PLATAFORMA GOOGLE ADWORDS (Links Patrocinados) TOTAL

QO08- Planejamento e criacdo* - Analise e definicdo dos canais,

tipo de abordagem (promocao, marca, produto), definicao de

1 campanha com 30 palavras-chave em cada estratégia de 960,00
investimento

Q09- Gestao de campanha* - Acompanhamento e performance | 1 .ZOO,QO/mdés
das palavras-chave, cliques e resultados, sugerindo acoes de nvestimentos acima ge

: B L ~ = R$ 6.000,00, sera cobrado
ajustes e correcoes — se necessarias — com geracao de relatérios. 0% alo Valler Vs,

* Obs.: Nao estdo inclusas produgdes de pegas para a campanha.

PLATAFORMA GOOGLE ADWORDS (Rede de display e

campanha de Youtube) TOTAL

Q10 - Planejamento e criagdo*

Definicao das palavras-chave, filtros, canais e formatos da insercao. EIE0,00

DATA DE ATUALIZACAO: MARGO/2013

v

Q11 - Gestdo da campanha , 1.200,(_)0/m§s
Acompanhamento e performance dacampanha, sugerindoacoes g I6n\(/)%s(t)| B‘S”Stgféafé%‘%dg

de ajuste e corregdes, se necessarios, com geracao de relatérios. 20% do valor investido.
* Obs.: Ndo estao inclusas produgdes de pegas para a campanha

PLATAFORMA FACEBOOK ADS, LINKEDIN ADS E TOTAL
PROMOTED TWEETS
Q12 - Planejamento e criagao* R$ 2.000,00 /més. Investimento
Anélise e definicao de canais, tipo de abordagem (promocao, marca,  acma de R$ 10.000,00 sera cobrado
produto). Definicdo de umacampanha por estratégia de investimento. 20% do valor do investimento.

Q13 - Gestao da campanha | : 1.200,QO/mdés
Acompanhamento e performance dacampanha, sugerindoacses  pg é“(’)%%' @Snggféafggraa &

de ajuste e correcoes, se necessarios, com geragao de relatérios . 20% do valor investido.
* Obs.: Nao estdo inclusas producées de pecas para a campanha

MIDIA DIGITAL (Criagdo para web)

Principais formatos convencionais (Padrao IAB)

O Interactive Advertising Bureau - IAB tem como principal missdo desenvolver o mercado de midia
interativa. O IAB Brasil. integra uma rede internacional de associacdes, que conta com representa-

coes em mais de 45 paises.

Q14 - Adaptacao e replicacao para outros formatos (citados

abaixo) - Mesmo ja tendo criado um banner, cobra-se a adaptagao 50% do valor da

para os outros formatos G SRR
Q15 - Banner vertical - Formato: (120 x 240 pixels) 1.310,00
Q16 - Banner vertical - Formato: (120 x 600 pixels) 2.290,00
Q17 - Botao quadrado - Formato: (125 x 125 pixels) 710,00
Q18 - Half Banner - Formato: (234 x 60 pixels) 840,00
Q19 - Half Sky - Formato: (120 x 240 pixels) ou (150 x 200 pixels) 1.360,00
Q20 - Full Banner - Formato: (468 x 60 pixels) 1.280,00
Q21 - Mega Banner - Formato: (920 x 100 pixels) 3.510,00
Q22 - Mega Banner Qutlimit - Formato: (920 x 100 pixels - fe- 4557 00
chado; 920 x 400 pixels — aberto) !

Q23 - Mobile Banner - Formato: (320 x 50 pixels) 730,00
Q24 - Quadrado - Formato: (250 x 250 pixels) 1.990,00
Q25 - Quadrado pequeno - Formato: (200 x 200 pixels) 1.820,00
Q26 - Retangulo médio - Formato: (300 x 250 pixels) 2.380,00
Q27 - Selo - Formato: (150 x 60 pixels) 530,00
Q28 - Super Banner - Formato: (728 x 90 pixels) 2.970,00
Q29-Super I_Banner Outlimit - Formato: (728 x 90 pixels - fechado; 3.870 00
728 x 400 pixels — aberto) ’

Q30 - Super Banner Vertical - Formato: (160 x 600 pixels) 3.660,00
Q31 - Botao Expansivel - Formato: (214 x 100 pixels - fechado; 262000
214 x 322 pixels — aberto) '

Q32 - Intervengao - Formato: (1000 x 250 pixels) 4.080,00
Q33 - Layer DHTML - Formato: (300 x 250 pixels) 2.380,00
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Q34 - Oferecimento - Formato: (90 x 30 pixels), (120 x 30 pixels)

(120 x 60 pixels) ou (200 x 80 pixels) Y
Q35 - PPI - Formato: (80 x 80 pixels) ou (100 x 100 pixels) 590,00
Q36 - Selo - Formato: (180 x 90 pixels) ou (190 x 80 pixels) 740,00

Valor do peca acrescido de

Q37- Rich media (qualquer formato) S50 de seul el

Q60 - Oferecimento - Formato: (90 x 30 pixels), (120 x 30 pixels)
(120 x 60 pixels) ou (200 x 80 pixels)

Q61- PPI - Formato: (80 x 80 pixels) ou (100 x 100 pixels)
Q62- Selo - Formato: (180 x 90 pixels) ou (190 x 80 pixels)

Q63- Rich media (qualquer formato)

810,00

890,00
1.110,00

Valor do peca acrescido de

50% de seu valor

Q38 - Assinatura de email 355,30
Q39 - Descanso de tela / login 841,50

Obs.: Existem diversos formatos (HTML5, Flash, GIF JPG, entre outros), dimensées (medidas) e
tamanhos (pesos) que variam de acordo com o local de veiculagdo. Para os banners que ndo se
enquadram em nenhum dos formatos padroes listados, deve-se considerar o banner existente com

Obs.: Existem diversos formatos (HTML5, Flash, GIf, JPG, entre outros), dimensées (medidas) e
tamanhos (pesos) que variam de acordo com o local de veiculagdo. Para os banners que néo se
enquadram em nenhum dos formatos padrées listados, deve-se considerar o banner existente com
a drea mais aproximada e fazer a equivaléncia.

O Interactive Advertising Bureau - IAB tem como principal missao desenvolver o mercado de midia
interativa. O IAB Brasil. integra uma rede internacional de associacoes, que conta com representa-
¢oes em mais de 45 paises.

Q40- Adaptacao e replicacdo para outros formatos (citados acima)
Mesmo ja tendo criado um banner, cobra-se a adaptacao para
os outros formatos

50% do valor da
peca adaptada

Q41 - Banner vertical - Formato: (120 x 240 pixels) 1.970,00
Q42 - Banner vertical - Formato: (120 x 600 pixels) 3.440,00
Q43 - Botao quadrado - Formato: (125 x 125 pixels) 1.070,00
Q44 - Half Banner - Formato: (234 x 60 pixels) 1.260,00
Q45 - Half Sky - Formato: (120 x 240 pixels) ou (150 x 200 pixels) 2.040,00
Q46 - Full Banner - Formato: (468 x 60 pixels) 1.920,00
Q47 - Mega Banner - Formato: (920 x 100 pixels) 5.270,00
Q48 - Mega Banner Outlimit - Formato: (920 x 100 pixels - fe- 6.860.00
chado; 920 x 400 pixels — aberto) !

Q49 - Mobile Banner - Formato: (320 x 50 pixels) 1.100,00
Q50 - Quadrado - Formato: (250 x 250 pixels) 2.990,00
Q51 - Quadrado pequeno - Formato: (200 x 200 pixels) 2.730,00
Q52 - Retangulo médio - Formato: (300 x 250 pixels) 3.570,00
Q53 - Selo - Formato: (150 x 60 pixels) 800,00
Q54 - Super Banner - Formato: (728 x 90 pixels) 4.460,00
QS55-Super Banner Outlimit - Formato: (728 x90 pixels - fechado; 5.810.00
728 x 400 pixels — aberto) !

Q56 - Super Banner Vertical - Formato: (160 x 600 pixels) 5.490,00
Q57 - Botao Expansivel - Formato: (214 x 100 pixels - fechado; 3.930,00

214 x 322 pixels — aberto)
Q58 - Intervencao - Formato: (1000 x 250 pixels) 6.120,00
Q59 - Layer DHTML - Formato: (300 x 250 pixels) 3.570,00

a drea mais aproximada e fazer a equivaléncia.

GESTAO DE MARKETING DIGITAL Para uma unidade da comuni-
cacdo recomenda-se a inclusao dos itens Q64, Q65, Q66, Q67 e Q68
numa mesma gestao.

Q64 - Andlise de Presenca online - Onde e como sua empresa e con-
correntes estao posicionados nas redes sociais? Quais os atributos
da sua marca segundo blogs, microblogs, comunidades e grupos de
discussao? Quais os principais interesses do seu publico alvo nas redes
sociais? Quais sao as oportunidades de didlogo para que sua empresa
amplie a presenca ou se reposicione no mercado?

Q65 - Planejamento de acdes — Canais, tipos de contetdo, dinamicas
de relacionamento e acoes criativas, Gestao de presenca online

Q66 - Personalizacao de até 2 canais (Wireframe e layout)

Q67 - Producao de conteddo textual/relacionamento: desenvolvimento/
execucdo de estratégias de manutencao, acoes de comunicacdo/marke-
ting e gerenciamento de perfis em midias sociais

Q68 - Gestao de acdes promocionais (concurso cultural ou sorteio)
em midias sociais

Q69 - Producao de contetido multimidia

Q70 - Producdo de contetdo especializado: envolve conhecimento
técnico e muitas vezes contratacao de especialista

Q71 - Curadoria de contetdo: selecionar contetido para publicacao em
outros canais

Q72- Relacionamento nos canais sociais (SAC 2.0): responder comen-
tarios, mensagens em microblogs e e-mals enviados por esses canais.

Q73- Anélise, monitoramento, métrica e mensuracao dos canais: cotado

em volume de presenca online.

Q74 - Publi Editorial (publicacdo patrocinada)
Divulgacao de produtos e servicos nem ambientes receptivos

4.200,00

4.800,00

3.000,00

Valor minimo -

2.000,00/meés.
Cotado em volume de
presenca online - pequeno,
médio ou grande porte.

Sob avaliacao

Sob avaliacao

Sob avaliacao

Valor minimo -
750,00/més.

Cotado em volume de
presenca online - pequeno,
médio ou grande porte.

Valor minimo -
4.000,00/més.

Cotado em volume de
presenca online - pequeno,
médio ou grande porte.
Valor minimo -
3.000,00/més.

Cotado em volume de
presenga online - pequeno,
médio ou grande porte.

1.500,00/ més
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NEWSLETTER Promover contetudo informativo (editorial/jornalistico)

Q75 - Producao Editorial
Conteudo produzido a partir de briefing detalhado do cliente em

linguagem especifica paraaweb. Ex.: producédo de cinco textos de 0000
aproximadamente 1.200 toques cada, com entrevistas por telefone

Q76 - Criacao

Producdo de layout com contetddo produzido a partir de um 1.600,00

briefing detalhado do cliente.

Q77 - Somente producao do HTML
Diagramacdo e implementacdo da pecaem uma pagina HTML com 520,00
links e cédigos para mensuragao (com arte enviada pelo cliente)

Q78 - Ferramenta de envio
Aluguel e suporte com plano de envio de até 100 mil mensagens
por més

240,00/ més

Q79 - Importacédo de base 240,00 / até 20 mil contatos

Q80 - Implantacéo e configuracao do HTML 120,00/ peca
Q81 - Disparo
Contratacao de ferramenta apenas para o disparo da peca (fina- 160,00 / até 20 mil e-mails

lizada pelo cliente) para a base de e-mails fornecida pelo cliente.

Q82 - Gestao

Importacao, higienizagdo e segmentagao de base; importacdo do
HTML, programacao do disparo, acompanhamento de resultados
e analise de relatorios

SEO (OTIMIZACAO PARA MECANISMOS DE BUSCA)

Q83 - Planejamento

Andlise ou definicao estrutural desite com até 5 paginas, estratégia

de otimizacdo de palavras-chave, definicao das palavras-chave, 800,00
insercao no contetido e nas TAGs. E cotado, principalmente, com

base na estrutura, no porte e na tecnologia do site.

Q84 - Gestao de campanha

Execucao do planejamento, ajustes na estrutura e ajustes e melho- 1.600 00
rias na estrutura da campanha; acompanhamento de resultados s

e métricas. Em sites de até 5 paginas.

Obs.: Recomenda-se um prazo minimo de seis meses.

WEB Custos para produc¢ao de website

Q85 - Website Basico

Estrutura sugerida:

- Area institucional

Area estatica: quem somos, o que fazemos, onde estamos.

- Area de contato 8.000,00
E-mail, telefone, formulario etc.

400,00/ por disparo

Deverd incluir: planejamento, arquitetura, criagdo, implementacéo e contetido
institucional enviado pelo cliente. O orcamento para a producdo do contetido
deverd ser solicitado a parte para a agéncia contratada.

v
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Q86 - Website complexo

Deverd incluir: planejamento, arquitetura, criacdo, implementacao e contetido
institucional enviado pelo cliente. O orcamento para a producdo do contetddo
devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada.

Q87 - Hotsite Basico

Tecnicamente idéntico ao site, o hotsite recebe esta denominacao por ter um
periodo de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar e/ou
promover produtos, servicos, lancamentos, eventos etc.

Deveincluir: planejamento, arquitetura, criacdo e implementacao, com contetido
enviado pelo cliente. O orcamento para a producao do conteddo devera ser
solicitado a parte para a agéncia contratada.

Q88 - Hotsite Complexo

Deveincluir: planejamento, arquitetura, criacdo e implementacao, com contetido
enviado pelo cliente. O orcamento para a producdo do contetdo deverd ser
solicitado a parte para a agéncia contratada.

Q89 - Landing page

E a pagina de destino criada exclusivamente para que o usuario encontre infor-
maces sobre uma acao determinada, com mais facilidade. E muito utilizada
como resultado de uma busca (orgénica ou link patrocinado) e como péagina de
destino originada em pegas ou campanhas (banner, e-mail marketing, hot site).

Q90 - Replicar para outros idiomas
(O cliente devera enviar os textos traduzidos e finalizados)

Q91 - Replicar para outros idiomas
(Contratacao de um profissional por conta da agéncia)

Q92 - Gerenciador de contetido

Q93 - Versao para dispositivos méveis

Q94 - Web analytics

Implantacao dos cédigos no site, acompanhamento e mensuracdo com rela-
tério mensal das informacoes e estatisticas através de analise de acesso aos
dados obtidos.

Obs.: Recomenda-se um prazo minimo de seis meses.

Obs.: Ferramentas interativas (jogos, enquetes, area restrita, etc.) e/ou que demandam programagao

especial com recursos mais elaborados devem ser cotados a parte.

R- SERVICOS ESPECIAIS (Por HorA)

Consultoria em Comunica¢ao/Trabalhos especiais

R1 - Diretor

R2 - Gerente/Supervisor/Atendimento

R3 -Analista/Assistente

R4 -Levantamento de dados sobre o cliente, Produtos e Concorréncia e/ou
Elaboracéo de Briefing ( quando os dados nao forem fornecidos pelo cliente)
R5 -Objetos Web

R6- Planejamento, Programacao de Sistema, Programagao HTML, Motion Design
R7- Atendimento/Criacao

DATA DE ATUALIZACAO: MARGO/2013

Sob avaliacao

6.000,00

Sob avaliacao

5.700,00

15% do preco
inicial do site

Sob avaliacao

30% do preco
inicial do site

30% do preco
inicial do site

900,00/més

360,00
290,00
186,00

290,00

105,00
240,00
80,00




Realizacao:

& SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

ESPIRITO SANTO

Av. Leitdo da Silva, 180, Edificio Atlantis Tower - sala 102
Praia do Sud - Vitoria/ES - CEP 29052-110 | Tel.: (27) 3315-4700
site: www.sinapro-es.org.br | e-mail: sinapro@sinapro-es.org.br

Fica proibida a reproducao desta lista sem o acordo formal do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, sob pena de sancoes legais.



