Secretaria de | PREFEITURA DE

“msecom | ARACRUZ |

ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA
1) OBIETO

a) Contratacdo de servicos de PUBLICIDADE prestados por INTERMEDIO DE AGENCIA
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, para atender a municipalidade.

2) DESCRICAO DO OBJETO

a) Constitui objeto da presente licitacdo, contratacdo de agéncia de publicidade e
propaganda, empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de projetos
de divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos drgdos e
instituicbes da administracdo municipal de Aracruz, compreendendo o estudo,
planejamento, conceituagdo, concepgao, criacdo, execucdo interna, intermediacdo
e supervisdo de execugdo externa e a distribuicdao, bem como:

i) O planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragcdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢es publicitarias
ou os resultados das campanhas publicitarias.

ii) A criacdo, producdo, impressdo e montagem de painéis, faixas, cartazes,
banners, storyboards, folders, outdoors, informativos (impressos e
eletronicos), anuncios para jornais e revistas, manuais, livretos, panfletos,
revistas, cartilhas, convites, cartas, ilustracGes, cartdes de visita, cartées de
protocolo, envelopes, producdo de textos diversos e templates; gravacao de
audio e veiculacdao de propaganda volante, criacdao, producdo e veiculagao de
jingles, spots e programates para radio, VTs e programetes para TV aberta;
producdo de videos; criagdo de campanhas institucionais; identidade visual;
producdo de conteudo para canais em midias sociais e site da prefeitura;
publicacdo de atos oficiais, entre outros, para atender ao municipio de Aracruz,
conforme descricdo no Anexo | (briefing) e demais especificagcdes do edital;

iii) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, com o objetivo de
expandir os efeitos das mensagens e acdes publicitarias;

3) JUSTIFICATIVA

a) A comunicacdo realizada por uma instituicdo publica relaciona-se as disposices
legais de um Estado de direito, que tem, dentre suas obrigacdes, fornecer aos
cidaddos as informacdes indispensaveis ao funcionamento da sociedade, por meio
da divulgacao da oferta de servigos prestados e da prestacdao de contas de suas
realizacdes.
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Para cumprir esta tarefa, a Prefeitura de Aracruz conta com a Secretaria Municipal
de Comunicagdo, que tem como politica de comunicagdo o interesse publico. Cabe
a esta secretaria a responsabilidade de disponibilizar todas as informacgdes
relativas as acOes dos diversos setores da Administracdo Municipal, de modo
amplo e democratico, zelando pela pluralidade e objetividade das informagdes.

A contratacdo de empresa prestadora de servicos de publicidade e propaganda
(regulamentada pela lei n? 12.232/2010) é ferramenta essencial para o
cumprimento dessa missdo, razdo pela qual se dd inicio a este processo licitatério;

DO TIPO DE LICITAGAO

a)

b)

A presente licitacdo sera do tipo Qualidade Técnica. Cada participante deverd
apresentar suas propostas em 5 (cinco) envelopes com a documentac¢do necessaria
para a participacdo no certame. Os envelopes serdo nomeados de “A” a “E”, com o
seguinte conteudo:

i) Envelope A: Proposta Técnica (Plano de Comunicagdo - ndo identificada);

ii) Envelope B: Proposta Técnica (Plano de Comunicagdo - identificada);

iii) Envelope C: Proposta Técnica (Conjunto de Informagdes do Proponente);

iv) Envelope D: Proposta de Precos;

v) Envelope E: Habilitagdo.

O edital, ao qual pertence este Termo de Referéncia, cuidard de orientar os
participantes quanto ao conteldo, entrega e abertura de cada um dos envelopes.

DA PROPOSTA TECNICA

a)

b)

A proposta técnica deverd ser apresentada em 03 (trés) invélucros distintos,
destinados um para a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(envelope A); um para a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(envelope B); e outro para o Conjunto de Informac¢Ges do Proponente (envelope
C), integrantes da proposta técnica que consistira de um conjunto de textos e
anexos.

As vias identificadas (envelope A) e ndo identificadas (envelope B) do Plano de

comunicacdo publicitaria deverdo ser apresentadas seguindo formatacao padrao, a

saber:

i) Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m3, na cor branca; encadernagio espiral na
cor preta; capa transparente e contracapa na cor preta.

ii) Fonte arial e suas variacdes de formacdo (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espacamento entre linhas 1,5;
espacamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de pagina em
configuragdo normal (superior: 2,5cm/Inferior 2,5 cm/esquerda: 3 cm/direita:
3cm).
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iii) Sem numeracdo de linhas; com numeracdo de pdgina no canto inferior direito
em fonte arial; corpo 9 e cor preta.

iv) Os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo serdo em
numero superior a 05 (cinco).

O envelope A, reservado a via nao identificada do Plano de Comunicacdo

Publicitaria da Proposta Técnica, serda concedido pela Secretaria Municipal de

Comunicacdo - SECOM em formato padrdao e com as informagdes devidamente

impressas, uma vez que ndo deve conter informacgdes que identifique o licitante,

em data e local especificados pelo edital.

O envelope B, reservado a via identificada do Plano de Comunicacao publicitdria,

terd material de mesmo teor da via ndo identificada (envelope A), sem exemplos

de pecas referentes a “ideia criativa”, com formato a critério da empresa
participante, apresentando em seu exterior a devida identificacdo conforme
modelo constante do edital.

A licitante, através dos seus representantes legais devidamente credenciados,

devera retirar junto a Comissdao Permanente de Licitagdo, em data, local e horario

determinados por este edital, o invélucro padronizado destinado a apresentacao
da via ndo identificada do plano de Comunicacao Publicitaria.

A via identificada do Plano de Comunicagao Publicitdria deverd ter encadernacao

em mesma formatacdo e teor da via ndo identificada, sem a anexacdo de pecas

referentes a ideia criativa.

Para efeito de avaliacdo nesta fase a licitante deverd apresentar uma campanha

simulada sobre o tema hipotético, conforme “Briefing” do Anexo |, contendo Plano

de Comunicacdo Publicitaria e o Conjunto de informacdes do Proponente.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos, a serem

apresentados na ordem abaixo determinada:

i) Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre a Prefeitura Municipal de Aracruz, suas linhas de atuacdo
e suas necessidades de comunicacao.

ii) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: Constituida de texto em que a licitante
expora o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio
bdsico, devem fundamentar a comunicagdo da Prefeitura Municipal de
Aracruz, defendendo essa opc¢do, examinando e descartando conceitos
alternativos.

iii) Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem,
gue pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta
de solucdo para o problema especifico de comunicacdo. A ideia criativa devera
ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pegas que a
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corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos

datilografados, limitados a um para cada tipo de peca, em nimero maximo de

11 (onze) anexos, podendo ser anexados “layouts”, “storyboards”, etc.

Roteiros para materiais em video poderdo ser ilustrados/exemplificados

exclusivamente por meio de storyboards.

(1) As pecas da Ideia Criativa, constantes do envelope A, deverdo ser
impressas em formato a critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas
sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor preta, verso em papel Kraft,
entre 200 e 500 gr/mm3, sem encadernacdo, sem capa ou pelicula
protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexagdo ao
envelope sem danificacdo, rasura ou alteracdo do mesmo ou das proprias
pecas.

(2) Qualquer pega de midia e ndo midia eletrénica devera ser gravada em CD
ou DVD, armazenado em estojo de tampa acrilica e de fundo preto,
espessura de 0,5 a 1 cm; com capa em papel branco tamanho 12x12cm,
sem textura, gramatura livre, que especifigue em texto o tipo de peca
(fonte arial, cor preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA
IDEIA CRIATIVA - MIDIA ELETRONICA

(3) O mesmo texto deverd ser impresso em etiqueta branca, redonda com
orificio central afixada sobre o CD/DVD.

(4) Os arquivos gravados em CD/DVD deverdo ser nominados conforme a peca
gue representam. EX: “monstro_radio.mp3”. Arquivos de dudio devem ser
gravados no formato MP3.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: De acordo com as informagdes do briefing e
com a verba colocada como referencial para a campanha, no valor maximo

total liquido, ja deduzidos as taxas da agéncia, de RS 150.000,00 (cento e

cinquenta mil reais) a ser aplicada no periodo de 30 dias para planejamento e

producdo da campanha, a licitante devera demonstrar através de textos:

(1) A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha,
permitida a inclusdo de tabelas.

(2) A simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o quesito Ideia
Criativa, acompanhada de texto em que se explicitem e justifiguem as
premissas.

(3) A utilizagdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual
da verba disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producdo e
veiculacao, justificando a aplicacao.

(4) Tabelas de simulacdo de plano de distribuicdo das pecas serdo
consideradas como anexo Unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1
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pt, fonte arial e suas variacdes de formatacdo, corpo 7 a 9, na cor preta;

preenchimento de células nas cores branco e/ou graduag¢des de preto e

cinza; sem adigcdo de recursos visuais e graficos de qualquer natureza.

(5) A licitante, quando da elaboracdo da simulacdo do plano de midia e ndo

midia e bem como nos custos de producdo, que trata o quesito ideia

Criativa, obrigatoriamente, devera utilizar como base para a proposta

técnica os valores dos custos de criacdo, producdo e veiculacdo das

respectivas tabelas (valor cheio), sem considerar os percentuais que serao
ofertados nas respectivas propostas de preco.
i) O conjunto de Informac¢Ges do Proponente versara sobre os seguintes quesitos, a

serem apresentados na ordem abaixo determinada:

i)

Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos

setores da licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de

atendimento propriamente dito.

(1) Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentara:

(a)

(b)

Capacidade de Atendimento: discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do
contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢cdes normais
de trabalho para a criagcdo de peca avulsa ou campanha e a elaboragao
do plano de midia e ndo midia.

As informacdes de comunicacdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

(2) Sob forma de ANEXO a licitante apresentara

(a)

(b)

(c)

(d)

Quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais, nominal ou nao,
que serdo postos a disposicdo da linha de atuagdo, de maneira
discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento,
criacdo, producao de radio, cinema e televisao, producado grafica, midia
e ndo midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso,
guantos profissionais de cada nivel servirao a linha de atuacao.

Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

As instalagbes a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis
atualmente ou a serem contratados.

Atestados fornecidos por veiculos de comunicacdo (de grande porte),
pessoas juridicas de direito publico ou privado, em papel timbrado,
comprovando a pontualidade no atendimento por parte do licitante
dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes. Os
atestados deverdo ser apresentados em original ou em cdpia
autenticada em cartorio.
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ii) Repertério: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente
na prestacdo de servicos publicitarios a outros clientes, tanto no setor publico
guanto do setor privado, acompanhado de reproducdo de pecas, em numero
maximo de 03(trés) filmes de TV(DVD), 03 (trés) Spots de radio (CD), 03 (trés)
anuncios de jornal, 03 (trés) anuncios de revista, 03 (trés) pecas de internet e
até 03 (trés) pecas de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e
apresentacdo sucinta do problema que a peca se propos a resolver.

(1) Cada peca deverad conter ficha técnica, a ser contabilizada como anexo,
com a identificacdo da licitante, data de producdo, relacdo dos
profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculacdo e a indicacao
de pelo menos 02 (dois) veiculos que a divulgaram.

(2) Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagao da Propaganda, nem mesmo a
titulo de exemplo ou sugestao.

iii) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: Apresentar até 03 (trés)
“cases stories”, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das
solugdes encontradas e dos resultados alcancados. Os “cases” deverdo ser
endossados pelos respectivos anunciantes, por meio de assinatura e carimbo
do cliente, permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas de qualquer tipo para
cada relato.

iv) O conjunto de textos referente ao Conjunto de Informagdes do Proponente
nao poderd exceder o total de 07(sete) laudas, com o maximo 30 (trinta) linhas
cada.

v) Tanto o quesito Repertério quanto para o quesito relatos de solucdes de
problemas de comunicacdo somente serdo aceitas como validas pecas e
campanhas de comunica¢do desenvolvidas e veiculadas de 2020 até a data da
entrega dos envelopes “A”, “B”,”C” e “D”, constante no predmbulo do edital.

vi) E proibido constar do envelope C, reservado ao Conjunto de Informacdes do
Proponente, assim como dos documentos nele contidos, qualquer informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se refira a Proposta
Técnica e que desta maneira identifique a autoria da mesma, sendo possivel de
desclassificacdo.

vii)

6) DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA (S) (ENVELOPES A E C)

a) A comissdo Permanente de Licitacdo, no dia e hora indicados, em sessdo publica,
procederd & abertura do Envelope “A” - PROPOSTA TECNICA-PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA-via ndo identificada; e Envelope “C” - PROPOSTA
TECNICA CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE e os encaminhard a
Subcomissdo Técnica responsavel pela analise e julgamento.
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b) Na apreciacdo das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuagdo

desenvolvida, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos,

distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

i) Plano de Comunicacdo Publicitadria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem

distribuidos conforme abaixo:

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Ite ) L Maximo
Quesito: Raciocinio Basico
m de pontos
A Acuidade da compreensdo das caracteristicas do municipio de Aracruz e das 3 "
ontos
atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria. P
B Acuidade da compreensdo do problema especifico de comunicagdo da Prefeitura 3 ¢
ontos
de Aracruz. P
c Acuidade da compreensdo do papel da Prefeitura de Aracruz no atual contexto 5 X
ontos
social, politico e econ6mico. P
b Acuidade da compreensdo da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes 5 ¢
ontos
da Prefeitura com seus publicos. P
Pontuagdo maxima: 10 pontos
Plano de Comunicagao Publicitdria
Ite . L. L . Maximo
Quesito: Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
m de pontos
A Adequacdo do conceito a natureza e qualificacdo da Prefeitura de Aracruz e a sua 4 ¢
ontos
comunicag¢do e/ou seus problemas especificos de comunicagdo. P
B Consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa. | 3 pontos
c A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao da 3 ¢
ontos
Prefeitura de Aracruz com seus publicos. P
Pontuacdo maxima: 10 pontos

Plano de Comunicacdo Publicitaria
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Ite ) . o Maximo
Quesito: Ideia Criativa

m de pontos

A Adequacdo ao problema especifico de comunicacao da Prefeitura de Aracruz. 4 pontos

B Originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem. 4 pontos

C Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 4 pontos

D Multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta. 3 pontos

E Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes. 3 pontos

F Pertinéncia as atividades da Prefeitura de Aracruz e sua insercdo na sociedade. 3 pontos
Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos

G 3 pontos
exemplos de pegas apresentadas.

H Compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos. 3 pontos

I Exequibilidade das pecas. 3 pontos

Pontuacdo maxima: 30 pontos

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Ite . L. L . L Maximo
Quesito: Estratégia de Midia e Nao Midia

m de pontos
Conhecimentos dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publicos

A . 3 pontos
prioritarios.

B Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 3 pontos
Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em rela¢do aos

C ) 3 pontos
subquesitos A e B.

b Economicidade da aplicacdo da verba de midia e ndo midia, evidenciada no plano 3 ;

ontos

simulado de distribuicdo de pecas. P
Criatividade e inovacdo nas solu¢des de midia e ndo midia para atingir os

E o 3 pontos
objetivos.

Pontuacdo maxima: 15 pontos
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ii) Conjunto de Informagdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem

distribuidos conforme abaixo:

Conjunto de Informacgdes do Proponente

Ite ) ) . Maximo
Quesito: Capacidade de atendimento
m de pontos
Tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias dos profissionais
A envolvidos, sendo computado, para efeito de pontuacdo, os 05 (cinco) mais bem |3 pontos
avaliados.
B Qualidade dos profissionais que ficardo responsaveis pela execucdo do contrato. |3 pontos
c Adequacdo das instalacGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que 3 ;
ontos
estardo disponiveis durante a execug¢do do contrato. P
b Informagbes de comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposicdo da 3 ;
ontos
Prefeitura de Aracruz, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato. P
E Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e o proponente. 3 pontos
Pontuagdo maxima: 15 pontos
Conjunto de Informagdes do Proponente
Ite ) . Maximo
Quesito: Repertorio
m de pontos
A Pertinéncia e afinidade do repertdrio apresentado a necessidade e perfil de 4 ¢
ontos
comunicacdo da Prefeitura de Aracruz. P
B Ideia Criativa. 4 pontos
C Qualidade da execugdo e acabamento. 4 pontos
D Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 pontos
Pontuagdo maxima: 15 pontos

Conjunto de Informagdes do Proponente
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Ite ) N Maximo
Quesito: Relato de solucées de Problemas (cases)

m de pontos
A Relevancia dos Resultados apresentados. 2 pontos
B Clareza e Ldogica da exposicao. 1 ponto

C Evidéncia de Planejamento publicidade. 1 ponto

D Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao. 1 ponto
Pontuagdo maxima: 5 pontos

iii) A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria e dos
Conjuntos de Informacdes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali
definidos, pela capacidade de atender ao exigido e pela razdo de critério e peso
abaixo especificada:

ATENDIMENTO | PONTUAGAO

Otimo 100% da pontuagdo do item
Bom 80% da pontuagao do item
Regular 60% da pontuacdo do item
Ndo atendeu 10% da pontuagdo do item

Nao apresentou |0% da pontuacdo do item

iv) A subcomissdo Técnica, individualmente, analisard e julgard o Plano de
Comunicacdo Publicitdria (envelope “A” - via ndo identificada),
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou
estabelecidas neste edital, conforme Tabela de Checagem de Itens-Plano de
Comunicacao Publicitaria e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de
Pontuacdo dos Itens-Plano de Comunicagdo Publicitaria.

v) E vedada a aposicdo em qualquer parte da via n3o identificada (Envelope “A”),
do Plano de Comunicacdo Publicitdria, de marca, sinal ou palavra que
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possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do “invélucro
“B”, conforme estabelecido § 22 do artigo 92 da Lei n2 12.232/2010.

E vedada a aposi¢do ao invélucro destinado ao Conjunto de Informacdes do
Proponente (Envelope “C”), assim como dos documentos nele contidos, de
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
a autoria do Plano de Comunicacdao Publicitaria, em qualquer momento
anterior a abertura do involucro “B”, conforme estabelecido no § 22 do art. 92
da Lei 12.232/2010.

vii) A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas de cada

membro da Subcomissdo Técnica.

viii) A nota de cada licitante correspondera ao somatdrio das notas de todos os

ix)

Xi)

quesitos.

A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Plano de Comunicacgdo
Publicitaria e encaminharda a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente
com propostas, as planilhas com pontuacdes e justificativa escrita das razdes
gue as fundamentam em cada caso.

A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informagdes do Proponente (envelope “C”), desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste
instrumento convocatdrio conforme Tabela de Checagem de Itens-Conjunto de
Informacdes do Proponente, e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela
de Pontuacgdo dos Itens-Conjunto de informac¢des do Proponente.

A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Conjunto de
Informacdes do Proponente e encaminhard a Comissdo Permanente de
Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

xii) A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre

gue a diferenca entre a maior e a menor pontuac¢ado for superior a 20% (vinte

por cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o

equilibrio das pontuagdes atribuidas.

(1) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do
quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdao registrar em ata as razdes que o0s
levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da comissdo e passara a compor o
processo de licitagdo.

xiii) A Comissdo Permanente de Licitacdo estabelecerd o dia e a hora para

realizacdo de sessdo publica visando apuracdo do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
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(1) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacdo
publicitaria.

(2) Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de
comunicacdo publicitaria, para a identificacdo de sua autoria.

(3) Elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada proposta técnica.

(4) Proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacao.

xiv) Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia
a licitante que, na ordem a seguir, sucessivamente.

(1) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

(2) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia e Nao Midia;

(3) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacado Publicitaria;

(4) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

xv) Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 22 do art. 45, da Lei n2
8.666/93.

xvi) Sera desclassificada a proposta que:

(1) Nao atender as exigéncias do presente edital e de seus anexos;

(2) N3o alcancgar no seu resultado geral, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

(3) Obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este
capitulo.

xvii) Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposicdes do instrumento convocatdrio, ainda assim
serd atribuida pontuacdo a seus quesitos , a ser lancada em planilhas que
ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissdo Técnica , até que expirem os prazos para a
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em
gue o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da
abertura do envelope ”B”, reservado a via identificada.

c) Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuagdao no somatdrio das notas dos quesitos.

7) DA PROPOSTAS DE PRECO

a) Divulgada a classificagdo final das Propostas Técnicas, serdo designados, em
publicacdo em veiculo impresso regional de grande circulagdo, dia e hora para
abertura dos envelopes contendo as Propostas de Pregos das licitantes
classificadas tecnicamente.

b) As propostas de precos serdo avaliadas e ranqueadas pela Comissdao Especial de
Licitacdo de acordo com a férmula abaixo. A nota de cada Proposta de Pregos

Prefeitura Municipal de Aracruz/ES
Av. Moroba, 20, Bairro Morob4, Aracruz/ES - CEP: 29192-733 —Tel.: (27) 3270-7070



Secretaria de | PREFEITURA DE

“msecom | ARACRUZ |

corresponderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da
tabela, como segue: P=P1+P2+P3. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota
serd considerada como a de menor prego.

Descontos/Honorarios Pontos (P)

Desconto em percentual sobre os custos P1 =40 x desconto percentual
internos, baseados na tabela referencial
de custos em real do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado do Maior desconto Percentual
Espirito Santo-SINAPRO/ES.

Honorario em percentual incidente sobre P2 =30 x honorario em percentual
custos dos servicos e suprimentos
externos orgados junto a fornecedores

especializados, quando ndo geram Menor honorario em percentual
veiculagdo:

Honordrio em percentual incidente sobre | P3 =30 x honordrio em percentual
os custos dos servicos e suprimentos
externos orcados junto a fornecedores

especializados, quando geram veiculagdo: Menor Honorario em percentual

c)

d)

f)

Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios

e repasse serdo substituidos nas féormulas da coluna PONTOS pelas respectivas

percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdao, sem o

simbolo “%”.

As notas serdo calculadas com, no maximo duas casas decimais, sem

arredondamento.

Se a licitante mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas nao tiver

apresentado a Proposta de menor preco, a Comissdo Especial de Licitacdo abrira

com ela a negociacdo das condig¢des previstas no inciso Il, §12 do art. 46 da Lei n?

8.666/93, tomando-se por base, no maximo, o menor pre¢o apresentado entre as

licitantes classificadas no julgamento técnico.

i) No caso de impasse nessa negociacdo, serd adotado, sucessivamente,
procedimento idéntico com as demais licitantes, pela ordem de classificacao,
até a consecucdo de acordo para a contratacdo, observada a mesma previsao
legal.

A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor preco perderd o

direto a contratacao, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.
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8) DA EXECUGAO DO SERVICO

a)

A contratada devera iniciar a execugado do servico imediatamente apds a emissao
da Ordem de Servico.

9) DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

a)

O acompanhamento e fiscalizacdo do contrato serdo feitos por servidor designado
pelo secretario Municipal de Comunicagao, que ficard responsavel por atestar as
notas fiscais relativas a execug¢do dos servicos.

10) DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

a)

b)

c)

d)

e)

Realizar, com seus préprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros,
todos os servicos relacionados ao objeto desta licitagdo, de acordo com as
especificacdes estipuladas pela Prefeitura.

Centralizar na Secretaria Municipal de Comunica¢do (SECOM) a gestdo da
publicidade da Prefeitura de Aracruz, submetendo todo material a ser produzido
pela contratada a andlise prévia da SECOM.

Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento na elaboracdo dos servicos objeto deste certame, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela SECOM.

Substituir, a qualquer tempo, a pedido da SECOM, especifica ou definitivamente,
gualquer profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja
designado para executar trabalho(s) para a Prefeitura.

Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servicos previstos ou os inerentes ao
objeto contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das
solicitagdes da Prefeitura durante todo o periodo da vigéncia do contrato.

Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negocia¢des junto
a terceiros e transferir integralmente a Prefeitura descontos especiais (além dos
normais, previstos em tabelas), bonificagdes, reaplicacbes, prazos especiais de
pagamento e outras vantagens.

Negociar sempre as melhores condicdes de preco para os direitos autorais de
imagem e som de voz (atos e modelos) e sobre as obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias.

Fazer cotagdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03(trés) propostas, com indicagdo da mais adequada para sua execucdo.
Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a agéncia deve
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

Obter a aprovacdo prévia da SECOM, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada ao objeto deste certame.
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Responsabilizar-se por produtos e/ ou servicos realizados por meio de contratacdo
de terceiros, zelando pelos cumprimentos dos prazos pela qualidade da entrega
final.

Submeter a aprovacdo da SECOM a contratacdo de servicos ou compra de material
de empresa em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou
indiretamente, participagao societdria ou qualquer vinculo comercial.

Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-
direta, etc.) aprovados pela SECOM.

Tomar providéncias imediatamente em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupg¢des de um ou mais servicos, mediante comunicac¢do da
SECOM, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios, desde que essas ocorréncias ndo tenham sido causadas pela propria
agéncia.

S6 divulgar informacdes que envolvam o nome do contratante, acerca da
prestacdo dos servicos objeto deste contrato, mediante sua prévia e expressa
autorizagao.

Prestar esclarecimentos a SECOM sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvem a agéncia independentemente de solicitacdo.

Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo
exigidas no certame.

Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que der causa.
Cumprir a legislagao trabalhista com relagdo a seus funciondrios em quando for o
caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste certame, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto
pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos
contratados.

Apresentar, quando solicitado pela SECOM, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e
fiscais.

Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
terceiros e a Prefeitura.
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Xx) Em casos de contratacdo de terceiros pela execucdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratos, no que couber, as
mesmas condi¢des do presente contrato.

y) Manter, por si, seus prepostos e contratados, total sigilo sobre quaisquer dados
qgue lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da SECOM.

z) Responder perante a Prefeitura e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer
servigos objeto desta tomada de pregos.

aa) Responsabiliza-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a Prefeitura.

bb) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos, e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de a¢Oes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forca da lei, relacionadas com o cumprimento do contrato a ser firmado apds
esta tomada de pregos.

cc) Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a agéncia adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a Prefeitura e de manté-la a salvo
de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e,
ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsard a Prefeitura das
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel
de 10 (dez) dias, a contar da data do efetivo pagamento.

dd) Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos
autorais, relacionados com os servigos objeto da tomada de pregos.

ee) Disponibilizar a SECOM, até o décimo dia do més subsequente, relatérios de
producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior.

ff) Disponibilizar a SECOM, até o décimo dia do més subsequente, por meio de copia
em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua
versdo final e aprovada, para fins de arquivamento e registro.

gg) Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas oriundas deste instrumento.

hh) A agéncia ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interessados dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os
concedam ou priorizando que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.
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11) DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

a)

b)
c)

d)

Fornecer os elementos bdsicos e dados complementares necessarios para o
perfeito desenvolvimento dos servigos.

Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados por escrito, no prazo de 24(vinte e quatro) horas uteis.

Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.

12) DA QUALIFICAGAO TECNICA DA EMPRESA CONTRATADA

a)

b)

Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional
competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou
Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, para atendimento do art.
30, Inciso | da Lei 8.666/93.

Certificado de Qualificacdo Técnica atestando que o licitante tem qualificacdo
técnica de funcionamento, concedido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-
Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢Oes técnicas de agéncias de propaganda, conforme § 10,
Art.42 da Lei n2 12.232/2010.

13) DOS RECURSOS E DOTAGOES ORCAMENTARIAS

a)

b)

O objeto da presente licitacdo tem o valor de RS 960.000,00 (novecentos e
sessenta mil reais), sendo que RS 320.000,00 (trezentos e vinte mil reais) serdo
utilizados no exercicio de 2021 e o restante no exercicio de 2022.

As despesas decorrentes dos servicos apresentados neste termo de referéncia
correrdo a conta dos recursos especificos consignados no Orgamento do Municipio
de Aracruz constante na seguinte dotagao:

Dotagado
. Subelemento
Orgamentaria

Secretaria Municipal de
Comunicagdo - SECOM 33903982000000
1100

33903983000000

14) FORMA DE PAGAMENTO

a)

O pagamento do prego pactuado sera efetuado de acordo com os servigos
realizados e aceitos, devendo a contratada proceder a abertura de solicitacao de
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pagamento no Protocolo, localizado na Rua Padre Luiz Parenzi, no 716 - Centro —
Aracruz — ES, encaminhado a Nota Fiscal/Fatura para pagamento, que ocorrerd de
acordo com as normas legais vigentes no pais, nos termos do artigo 40, inciso XIV,
alinea e da lei 8.666/93.

E vedada a antecipagdo de pagamentos sem a contrapresta¢do dos servicos.

Os documentos de cobranca da contratada, compostos de 01 (uma) via da Nota
Fiscal/Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma) via do
documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigco, serdo
liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pela Contratante,
da seguinte forma:

Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo conforme item 13.1.
Produc¢ao: mediante apresenta¢ao dos documentos de cobranga, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, conforme item 13.1.

Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobrangca e respectivos comprovantes, nos vencimentos
previamente ajustados com a CONTRATANTE, sendo pagos conforme item 13.1.
Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, a
CONTRATANTE, a seu critério, poderd devolvé-la, para as devidas correcdes, ou
aceita-la com a glosa da parte que considerar indevida.

Na hipdétese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndo
apresentada, para fins de atendimento das condi¢es contratuais.

15) REAJUSTAMENTO

a)

Os precos contratados serdo fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses.

b) Os precos dos servicos contratados poderdo ser reajustados apds decorridos 12

c)

(doze) meses, a contar da data de apresentacdo da proposta.
Sobre a planilha de custos da empresa incidira como indice de reajuste, a variacdo
percentual do IPCA/IBGE.

d) Na hipdtese de extingdo do IPCA/IBGE, utilizar-se-a outro que vier substitui-lo.

f)

A solicitacdo de reajustamento deverd ser iniciativa da Licitante vencedora,
mediante a apresentagdo analitica do aumento dos custos, no formato da planilha
de custos e formatacdo de precos apresentadas pela contratada na época do
processo licitatorio.

A gualquer tempo a Licitante vencedora podera solicitar o reequilibrio econ6mico-
financeiro do contrato, desde que demonstre analitica e justificadamente a
variacdo de todos os componentes dos custos, que deram origem ao desequilibrio
contratual, em consonéncia com o artigo 65, inciso Il, alinea d, da Lei 8.666/93.
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Os efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econdmico-financeiro do contrato
serdao considerados a partir da data de recebimento da solicitagdo da contratada
pela contratante.

Nos precos estabelecidos deverdo estar compreendidos todos os servicos
especificados:  supervisdo, administracdo, fornecimento dos materiais,
equipamentos, ferramentas, instrumentos, uniformes de seu pessoal, transporte
de pessoal e materiais, as despesas com encargos sociais e trabalhistas, impostos,
licencas, emolumentos fiscais e outras despesas, inclusive lucros, além de outros
nao citados, necessarios a perfeita execucdo dos servigos contratados.

A planilha de formacdo dos precos é importante para que a contratante saiba
como formou aquele valor proposto que serd contratado e também para o caso de
a empresa solicitar reequilibrio econdmico-financeiro o Municipio terd como base
a formacdo dos custos, verificando item por item o motivo do desequilibrio.

Aracruz, 30 de setembro de 2021

WAGNER A. BARALDI DE OLIVEIRA
Secretario de Comunicac¢ao
Prefeitura Municipal de Aracruz
Mat. 33.639
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