
ANEXO II

TABELAS DE PONTUAÇÃO DOS ITENS

PLANO DE COMUNICAÇÃO

PUBLICITÁRIA

Plano De Comunicação Publicitária

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Acuidade da compreensão das
Ótimo 3

Bom 2,4características do município de

Aracruz e das atividades que sejam 3 Regular 1,8

significativas para a comunicação Não Atendeu 0,3
publicitária.

Não Apresentou 0

Ótimo 2

Acuidade da compreensão do Bom 1,6

Regular 1,2problema específico de comunicação 2

da Prefeitura de Aracruz. Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Ótimo 2

Acuidade da compreensão das
Bom 1,6

Raciocínio

Básico
necessidades de comunicação da 

Prefeitura de Aracruz para
2 Regular 1,2

Não Atendeu 0,2
enfrentar esse problema.

Não Apresentou 0

Ótimo 2

Acuidade da compreensão da Bom 1,6
natureza, da extensão e da

qualidade das relações da Prefeitura
2 Regular 1,2

Não Atendeu 0,2
de Aracruz com seus públicos.

Não Apresentou 0

Acuidade da compreensão do papel Ótimo 1

Bom 0,8da Prefeitura de Aracruz no atual 1

contexto social, político e econômico. Regular 0,6
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ANEXO IX



Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Raciocínio Básico: 10 pontos

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Estratégia 

de 

Comunicaçã

o Publicitária

Adequação do partido temático e do

conceito  propostos  à  natureza  e

qualificação  da  Prefeitura  de

Aracruz e a sua comunicação e/ou

seu  problema  específico  de

comunicação.

3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

Consistência  lógica e  a  pertinência

da  argumentação  apresentada  em

defesa  do  partido  temático  e  do

conceito propostos.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

A  riqueza  de  desdobramentos

positivos  desse  conceito  para  a

comunicação  da  Prefeitura  de

Aracruz com seus públicos.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Adequação  e  a  exequibilidade  da

estratégia  de  comunicação

publicitária proposta para a solução

do  problema  específico  de

comunicação  da  Prefeitura  de

Aracruz.

1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

A consistência lógica e a pertinência

da  argumentação  apresentada  em

defesa da estratégia de

comunicação publicitária proposta.

1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0
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A  capacidade  de  articular  os

conhecimentos sobre a Prefeitura de

Aracruz,  o  mercado  no  qual  se

insere,  seu problema específico de

comunicação,  seus  públicos  e  o

objetivo específico de comunicação

previsto  no  Briefing  e  a  verba

disponível.

1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Estratégia de Comunicação Publicitária: 10 pontos

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Adequação ao problema específico

de  comunicação  da  Prefeitura  de

Aracruz.

4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Adequação  à  estratégia  de

comunicação  publicitária  sugerida

pela licitante.

4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Originalidade da combinação dos 

elementos que a constituem.
4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Simplicidade da forma sob a qual se 

apresenta.
3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

3 Ótimo 3
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Ideia 

Criativa

Multiplicidade de interpretações

favoráveis que comporta.

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

Adequação ao universo cultural dos 

segmentos de público-alvo.
3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

Pertinência  às  atividades  da

Prefeitura  de  Aracruz  e  à  sua

inserção  nos  contextos  social,

político e econômico.

3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

Desdobramentos comunicativos que

enseja,  conforme demonstrado nos

exemplos de peças apresentadas.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Compatibilização da linguagem das

peças  aos  meios  e  aos  públicos

propostos.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Exequibilidade das peças. 2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Ideia Criativa: 30 pontos
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Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Estratégia 

de Mídia e

Não Mídia

Conhecimento  dos  hábitos  de

consumo  de  comunicação  dos

segmentos de público prioritários.

3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3

Não Apresentou 0

Capacidade analítica evidenciada no 

exame desses hábitos.
2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Consistência  do plano simulado de

distribuição  das  peças  em  relação

aos subquesitos anteriores (A e B).

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Economicidade  da  aplicação  da

verba de mídia, evidenciada no

plano  simulado  de  distribuição  de

peças.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Criatividade e inovação nas

soluções de mídia e não mídia para

atingir os objetivos de comunicação.

2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Otimização da mídia segmentada, 

alternativa e de massa.
2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2
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Não Apresentou 0

Pertinência,  a  oportunidade  e  a

economicidade  demonstradas  no

uso  dos  recursos  de  comunicação

próprios da Prefeitura de Aracruz.

2

Ótimo
2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Estratégia de Mídia: 15 pontos
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ANEXO II

TABELAS DE PONTUAÇÃO DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES DO PROPONENTE

Conjunto de Informações do Proponente

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Ótimo 5

Qualidade e o tempo de
Bom 4

experiência dos profissionais da
Regular 3

licitante em atividades

publicitárias.
5 Não Atendeu 0,5

Não Apresentou 0

Ótimo 4

Adequação das instalações, da Bom 3,2
infraestrutura e dos recursos

materiais que estarão à disposição
4 Regular 2,4

Não Atendeu 0,4
da execução do contrato.

Não Apresentou 0

Adequação das qualificações e
Ótimo 4

Bom 3,2das quantificações desses

Regular 2,4profissionais à estratégia de 4

comunicação publicitária da Não Atendeu 0,4

Prefeitura de Aracruz.
Não Apresentou 0

Ótimo 1

Operacionalidade do Bom 0,8

Capacidade de
relacionamento entre a Prefeitura

de Aracruz e a licitante,
1 Regular 0,6

Atendimento
esquematizado na proposta. Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

1 Ótimo 1

Autenticar documento em http://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade 
com o identificador 320032003500360034003A00540052004100, Documento assinado 

digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves 
Públicas Brasileira - ICP - Brasil.

Autenticar documento em http://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade 
com o identificador 320032003500360034003A00540052004100, Documento assinado 

digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de Chaves 
Públicas Brasileira - ICP - Brasil.

ANEXO X



Relevância  e  a  utilidade  das

informações  de  marketing  e

comunicação,  das  pesquisas  de

audiência  e  da  auditoria  de

circulação e controle de mídia

que  a licitante colocará

regularmente à  disposição  da

Prefeitura  de Aracruz,  sem ônus

adicional,  durante  a  vigência  do

contrato.

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Repertório

Pertinência  e  afinidade  do

repertório  apresentado  à

necessidade  e  perfil  de

comunicação  da  Prefeitura  de

Aracruz.

4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Ideia criativa e sua pertinência ao

problema que a licitante se propôs

a resolver.

4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Qualidade da execução e do 

acabamento da peça.
4

Ótimo 4

Bom 3,2

Regular 2,4

Não Atendeu 0,4

Não Apresentou 0

Clareza  e  simplicidade  da

exposição  das  informações

prestadas.

3

Ótimo 3

Bom 2,4

Regular 1,8

Não Atendeu 0,3
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Não Apresentou 0

Pontuação máxima Repertório: 15 pontos

Quesitos Aspectos Avaliados
Pontuação

Máxima
Parâmetro

Valor do

parâmetro

Relato de

Soluções de

Problemas  

de 

Comunicação 

(cases)

Relevância 

apresentados

dos resultados
2

Ótimo 2

Bom 1,6

Regular 1,2

Não Atendeu 0,2

Não Apresentou 0

Clareza e lógica da exposição das 

informações prestadas.
1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Evidência 

Publicitária

de planejamento
1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Consistência das relações de causa 

e efeito entre problema e solução
1

Ótimo 1

Bom 0,8

Regular 0,6

Não Atendeu 0,1

Não Apresentou 0

Pontuação máxima Resolução de Problemas: 5 pontos
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