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TERMO DE REFERENCIA
CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
1. APRESENTAGAO

Em cumprimento ao Artigo 6° inciso IX, combinado com art. 7° § 2° inciso | da Lei n° 8.666/93,
alterada pela Lei 8.883/94 e com base nas Leis n® 12.232/2010 e 12.349/2010 elaboramos o
presente Termo de Referéncia, visando a contratagdo de servicos de publicidade por intermédio
de Agéncia de Propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios por meio de Procedimento Licitatério na forma de execugao indireta, conforme os
critérios da Lei 8.666/93 e suas alteragcbes e da Lei 12.232/10, bem como estando este
instrumento e sua execugado regidos pelas normas do mercado publicitario, nos termos e
determinagdes do Conselho Executivo de Normas Padrao (CENP).

2. DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem como objeto a contratagdo de servigos de publicidade por intermédio
de Agéncia de Publicidade e Propaganda, visando a prestacdo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisao da execugao externa, a compra de midia e a distribuicdo por meio
de agéncia de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de
informar o publico em geral.

2.1.1 Integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de
geracdo de conhecimentos sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serao difundidos as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas
respeitado o disposto no art. 3° desta lei;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias;

c) a producao e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1
terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura Municipal de
Aracruz, o publico-alvo e os veiculos de divulgagcado nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgagcdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.
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2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes-publicas e a realizagcao de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculagcdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de comunicagéo.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Aracruz, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servicos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e
de veiculos e demais meios de divulgacgio, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos no item 2.

3. DA JUSTIFICATIVA

A comunicacdo do Poder Executivo Municipal baseia-se nos principios de que € direito da
populacéo ser informada e é dever da Administragcao Publica informar. Essa comunicacio deve se
vincular a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo
ou de orientacao social

E por meio da comunicacdo do Poder Executivo que as pessoas sdo informadas dos seus direitos
e deveres, das acbes da administracdo e dos beneficios dessas acbdes. Nesse sentido, a
comunicagao da administracdo cumpre importante funcao institucional de fortalecer a cidadania.

A Comunicagado Social deve dar visibilidade aos programas, as agdes e aos projetos do Poder
Executivo Municipal, proporcionando coeréncia com os eixos estratégicos prioritarios: o
desenvolvimento social com equidade, com prioridade para saude e educagao, com a produgao
de bens e servigcos que assegurem uma melhor reparticdo do crescimento entre os diferentes
segmentos da populacdo, mediante a geragdo de oportunidades de trabalho e distribuicdo da
renda.

Portanto, deve-se buscar uma unidade na divulgacdo das acdes de todo o Poder Executivo
Municipal, conferindo-lhe identidade com respeito as singularidades e atribuicbes de cada um dos
orgaos.

4. DA MODALIDADE DE LICITAGAO ESCOLHIDA

4.1 Dado o valor estimado para a contratacdo, a licitagdo devera ser realizada mediante

Concorréncia Publica e processada segundo o rito estabelecido para o tipo de licitagdo melhor
técnica, previsto pela Lei Federal 8.666/1993.
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5. DA DISPONIBILIDADE ORGAMENTARIA

5.1 O valor global estimado da contratagdo para o periodo de 12 (doze) meses é de R$
2.975.000,00 (dois milhoes e novecentos e setenta e cinco mil reais).

5.2 As despesas decorrentes dos servicos apresentados neste Termo de Referéncia correrdo a
conta dos recursos especificos consignados no Orgamento do Municipio de Aracruz constantes
nas seguintes dotagdes:

Secretaria de Dotacgao Subelemento
, ~ L . Publicidade Fonte de Recursos
Comunicagao Orgcamentaria e s
Institucional
20.01.00 1008 3.3.90.39.00 1.500.0000.0000

5.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao do contrato consignara nos proximos exercicios,
em seu orgamento, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos;

5.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou n&o a totalidade dos recursos
previstos.

6. DAS CONDIGCOES DE PARTICIPACAO E HABILITAGAO

6.1 Poderao participar do Processo Licitatério, todas as Agéncias de Publicidade e Propaganda
que atendam as exigéncias legais cabiveis.

6.1.1 A fim de aferir a qualificagdo técnica das licitantes, deverao ser requeridos os seguintes
documentos:

6.1.1.1 Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas — Padrao, atestando que o licitante possui qualificagdo técnica de funcionamento;

6.2 Nao sera admitida a participacao nesta licitagdo de empresas que:

a) Estejam cumprindo pena de suspenséao temporaria de participar em licitagdo e/ou impedimento
de contratar com o Municipio de Aracruz;

b) Tenham sido declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, nao
ocorrendo a reabilitagao;

c) Entre seus dirigentes, gerentes, sdcios, responsaveis e técnicos, haja alguém que mantenha
vinculo empregaticio com o Municipio de Aracruz;

d) Que estejam sob processo de concordata, recuperagéo judicial ou extrajudicial, ou faléncia,
salvo aquelas empresas que demonstrarem que a recuperacao judicial ou extrajudicial ja foi
concedida ou homologada, respectivamente, na forma prevista na Lei 11.101/2005, desde que
tenham capacidade econémica financeira;
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e) Se fagam representar por pessoa sem a devida autorizagao;
f) Estejam enquadradas no artigo 9° da Lei n°® 8.666/93 e suas alteragoes;

g) Estejam reunidas em consoércio ou grupo de firmas ou qualquer outra modalidade de
interdependéncia entre firmas licitantes, haja vista que, pela realidade observada no mercado, ndo
se verificam elementos fundamentais que justifiquem a necessidade destas coligagdes,
principalmente quanto ao risco de se prejudicar a competitividade. De fato, existe um grande
numero de agéncias com capacidades técnicas e econdmico-financeira suficientes para atender
as exigéncias da contratagdo. E comum que cada agéncia se estruture de forma a atender
integralmente as exigéncias técnicas dos servigos de publicidade e propaganda exigidas pela Lei
n® 12.232/10, ndo sendo, portanto, necessario se consorciarem para obtencao de estrutura fisica
e/ou profissionais minimas para participar do certame.

h) Sociedade estrangeira nao autorizada a funcionar no Pais.

6.2 DA DOCUMENTAGCAO DE HABILITAGAO

6.2.1. Habilitagao Juridica

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades comerciais. No caso de alteragdes sera admitido o Estatuto ou o Contrato Social
consolidado e aditivos posteriores, se houver. Para as sociedades por acdes, deverdo ser
apresentados os documentos de eleicdo de seus administradores e; no caso de sociedades civis,
da diretoria em exercicio;

¢) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria
em exercicio;

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo
6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

e) Documento Oficial de Identificagao com foto dos proprietarios, sdcios ou gerentes, diretores e
procuradores, conforme o caso;

f) Declaracao de Inexisténcia de fato superveniente impeditivo a participagéo na licitagdo
g) Declaragao de atendimento ao Inciso XXXIII do Art. 7° da CF
h) Declaragao de Aceitagdo das Condigbes do Edital

i) Declaragdo de enquadramento como microempresa, empresa de pequeno porte ou equiparada
(para as licitantes que invocarem tal condigao).
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6.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda
(Cartao CNPJ), atualizada;

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal (com situagao ativa),
relativo ao domicilio ou sede da proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto do certame.

c) Certidao de Regularidade de Situacdo —CRS — perante o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico - FGTS, expedida pela Caixa Econdmica Federal, com validade na data de realizagcio da
Licitacao;

d) Certiddoes de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios federais (certiddes
emitidas pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e pela Secretaria da Receita Federal);

d.1) A regularidade perante a Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional podera também ser comprovada por Certiddo Conjunta, conforme Portaria Conjunta
PGFN/RFB n° 2, de 31 de agosto de 2005;

e) Certidao Negativa de Débito ou Declaracdo de Nao Contribuinte para com a Fazenda Estadual
da sede da licitante e da sua filial no Estado do Espirito Santo, quando houver, com validade na
data da entrega dos envelopes;

f) Certiddao de Regularidade com a Fazenda Publica do Municipio sede da empresa, com
validade na data da entrega dos envelopes;

g) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, fornecida no site eletrénico do Tribunal
Superior do Trabalho - TST, em atendimento a Lei 12.440/2011 e a Resolu¢do Administrativa do
TST n° 1470/2011.

6.2.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas —
Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigbes técnicas de agéncias de propaganda atestando que o licitante possui qualificacao
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/10 em seu art. 4°, § 1°.

6.2.4. Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Certiddo negativa de faléncia ou recuperagao judicial expedida pelo distribuidor da sede do
licitante;

a.1) No caso de certiddao positiva de recuperacdo judicial ou extrajudicial, o licitante devera
apresentar a comprovacao de que o respectivo plano de recuperacao foi acolhido judicialmente,
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na forma do art. 58, da Lei n.° 11.101, de 09 de fevereiro de 2005, sob pena de inabilitagao,
devendo, ainda, comprovar todos os demais requisitos de habilitagao;

a.2) Nao constando no documento o prazo de validade, sera considerada emitida até 60
(sessenta) dias imediatamente anteriores a data de sua apresentacao.

b) Balango Patrimonial e Demonstragbes Contabeis referentes ao ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisoérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés)
meses da data de apresentacdo da proposta, vedada a apresentagao de balancetes ou balangos
provisorios;

b.1) No caso de sociedade andnima e de outras empresas obrigadas a publicagdo, devera ser
apresentada a coépia da publicagdo, na imprensa oficial, do Balango e das Demonstracdes
Contabeis, além da ata de aprovacao devidamente registrada na Junta Comercial.

b.2) Quando ndo houver a obrigatoriedade de publicacdo do Balango e das Demonstragdes
Contabeis, deverao ser apresentadas coépias legiveis dessas pecgas, bem como dos termos de
abertura e de encerramento do Livro Diario, registrado na Junta Comercial ou no 6érgao
competente.

b.3) No caso de Livro Diario expedido através do Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED,
devera ser apresentado além do Balanco e das Demonstragdes Contabeis, registrado no érgao
competente, o termo de abertura e de encerramento do Livro Diario e o Recibo de Entrega de
Escrituragdo Contabil Digital emitido pelo referido sistema.

b.4) Consideram-se “ja exigiveis” as Demonstragdes Contabeis e o Balango Patrimonial referentes
ao exercicio social imediatamente antecedente ao ano da licitagdo, quando a data de
apresentacdo dos documentos de habilitacdo ocorrer a partir de 01 de maio (art. 1.078, |, do
Cddigo Civil), mesmo no caso de licitantes obrigados ao SPED, devendo ser desconsiderado
prazo superior para transmissdo das pegas contabeis digitais estabelecido por atos normativos
que disciplinam o citado SPED (conforme entendimento do TCU, Acérdaos 1999/2014 e 119/2016,
ambos do Plenario).

b.5) Empresa que, de acordo com a legislagdo, nao tenha apurado as demonstragdes contabeis
referentes ao seu primeiro exercicio social, devera apresentar balangco de abertura, levantado na
data de sua constituicdo, conforme os requisitos de legislagao societaria e comercial.

b.6) E admissivel o balanco intermediario, se decorrer de lei ou contrato/estatuto social.

¢) Comprovacgao de boa situagao financeira da empresa licitante, baseada na obtencao de indices
de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), maiores ou iguais a um
(=1,0), resultantes da aplicacado das seguintes formulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

c.1) O Demonstrativo com as memoarias de calculo de cada indice devem ser anexadas pelo
licitante a documentacéo relativa a qualificacdo econémico-financeira.

d) Prova de possuir capital social nao inferior a 10% (dez por cento) do valor estimado da obra ou
ainda a comprovacao prevista no art. 31, paragrafo 3° da Lei 8.666/93 (patriménio liquido), com a
atualizacao através de indice oficial para a data de abertura das propostas.

7. DA PROPOSTA TECNICA

7.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacéao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao

7.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

7.1.2 A proposta técnica devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, destinados um
para a via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Envelope 1), um para a via
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Envelope 2) e outro para o Conjunto de
Informagdes do Proponente (Envelope 3), integrantes da proposta técnica que consistird de um
conjunto de textos e anexos.

Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Nao ldentificada

7.2 O conteudo da via nao identificada (envelope A) e da via identificada (envelope B) do Plano de
Comunicagao Publicitaria, com exce¢ao da(s) peca(s) da Ideia Criativa, devera ser apresentado
da seguinte forma:

* em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na
cor preta;
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* conteudo impresso em papel A4, branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2, orientagéao retrato;

» espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir
da borda;

« titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

» espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

+ alinhamento justificado do texto;

* texto e numeracgao de paginas em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatagao (normal, negrito,
italico, sublinhado), cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens
7.21,723e7.2.3.1;

* Os textos, em geral, ndo poderdo exceder a 15 (quinze) laudas. Os anexos, para cada tépico
que os admita, ndo serao em numero superior a 05 (cinco);

* numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’;

» sem identificacao da licitante.

7.2.1 Nao constardo os exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa” no Involucro da via
identificada.

7.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter
graficos e ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, estilo
‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

¢) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 7.2.6, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4;

d) impressas na orientagéo paisagem.

7.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

7.2.4 Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 7.2 e deverdo ser impressas em formato a
critério da licitante. Sera obrigatério afixa-las sobre pranchas avulsas de papel cartao na cor preta,
verso em papel kraft, entre 200 a 500 gr/m?, sem encadernag¢ao, sem capa ou pelicula protetora,
em tamanho e formato que permitam sua anexagdo ao involucro sem danificagdo, rasura ou
alteracdo do mesmo ou das proprias pecas.
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7.2.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada n&o podera ter informagéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n° 2.

7.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, da Ideia Criativa,
da Estratégia de Midia e Nao Midia e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 7.3.3
estao limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas, ressalva do que nao serdo computadas nesse
limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

7.2.7 Para fins desta concorréncia, consideram-se como “N&o Midia” os meios que ndo implicam a
compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

7.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

7.2.8.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 7.2, no que couber.

7.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes
disposicoes:

7.3.1 Raciocinio Basico: apresentagcdo em forma de texto pela licitante seu entendimento sobre a
Prefeitura Municipal de Aracruz, suas linhas de atuagao e o diagnéstico das suas necessidades de
comunicagao publicitaria para enfrentar o problema especifico de comunicacgao.

7.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacdo em forma de texto pela licitante
das linhas gerais da proposta para suprir 0 problema especifico de comunicagao a ser enfrentado
e alcancar os objetivos, geral e especifico, de comunicagao previstos no Briefing elaborado pela
Prefeitura Municipal de Aracruz, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) explicitacao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

7.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo em forma de texto pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relagdo de todas as pegas que julgar necessarios para a execug¢ao da sua proposta
de estratégia de comunicacgao publicitaria, como previsto no subitem 7.3.2, com comentarios sobre
cada pega.

b) Da relagéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas que

julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.
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7.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 7.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada pega e a explicitagdo das fungbes taticas que se pode esperar de cada

peca.

7.3.3.2 A ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pegas que
a corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos datilografados.

7.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 7.3.3:

a) estdo limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da pec¢a e ou material,

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b.1) roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b.2) protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet somente;
b.3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) So serao aceitos finalizados em caso de ndo midia.

7.3.3.3.1 Na elaboragao do animatic poderéao ser inseridas fotos e imagens estéaticas, além de
trilha, voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

7.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protdtipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em formato digital, gravados separadamente em CD ou DVD-Rom, em formato de
dados na raiz do CD/DVD, nao podendo serem dispostos dentro de pastas ou subpastas. O
CD/DVD devera ser armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto espessura de 0.5 a 1
cm, com capa em papel branco, tamanho 12x12 cm, sem textura, gramatura livre, que especifique
em texto o tipo de pecga (fonte Arial, cor ‘automatico’, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA ) ]
IDEIA CRIATIVA-MIDIA ELETRONICA PECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N° 01/2022

7.3.3.3.21 Todos os arquivos gravados deverao ser nominados conforme a pega que
representam. Ex: “monstro_radio.mp3”.

7.3.3.3.2.2 Ressalva do que esses nao serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

7.3.3.3.3 Os prototipos ou ‘monstros’ de pecgas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf,. Jpg,. Html,. Mpeg, swfe.mov. Os arquivos
em audio devem ser gravados no formato .mp3.

7.3.3.3.4 As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagao de cores, observado o disposto no subitem 7.2.4.

7.3.3.3.5 Cada peca devera trazer indicagao sucinta (exemplos:cartaz, anuncio revista, outdoor)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdao Técnica, com a relagao
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 7.3.3.
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7.3.3.4 Para fins de coOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de
que trata a alinea ‘a’ do subitem 7.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagoes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,adesivagem de fingers —entre
outros),sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pec¢a;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

dg) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado

uma pega.

7.3.3.4.1 Na apresentacado de proposta de hotsite a que se refere a alinea‘g’ do subitem7.3.3.4,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

7.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia-constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcao da
verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e planilhas;

b) simulacado de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecgas destinadas a
veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

7.3.4.1 Todas as pegas que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
7.3.3 deverao constar dessa simulagéo.

7.3.4.2 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacgao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢ao de cada pega de ndao midia;
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g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega de nao midia.
7.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) os precgos das insercbes em veiculos de comunicagcdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagcado do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

7.4 O Plano de Comunicacado Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Conjunto de Informagoes do Proponente

7.5 Versara sobre os seguintes quesitos a serem apresentados na ordem abaixo contendo as
seguintes especificagdes:

* em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa na
cor preta;

« conteudo impresso em papel A4, branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2, orientagao retrato;

» espacamento de 2(dois)cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir da
borda;

« titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

» espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

« alinhamento justificado do texto;

* texto e numeracao de paginas em fonte ‘Arial’ e suas variagdes de formatagcao(normal, negrito,
italico, sublinhado), cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’.

* 0s conjuntos de textos referentes ao Conjunto de Informagbes do Proponente nao terao limitagao
de paginas para apresentagao;

* numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’;
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Capacidade de Atendimento

7.6 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, com folhas rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacado da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

7.6.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 7.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

7.6.2 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem 7.5 ndo
poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes
da abertura do invélucro identificado.

7.7 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, sem limitagdo de paginas para apresentagcdo, por meios dos quais a licitante
apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagéo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cao da execugao
do contrato, discriminando-se as areas por setor da licitante em: area de estudo e planejamento,
criacao, producgao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagcbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de
midia;

e) a discriminagao das informagbes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da
Prefeitura Municipal de Aracruz, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato .

Repertério

7.8 A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.8.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 7.8 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

7.8.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao |dentificada e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro identificado.
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7.9 O Repertério sera constituido de pegas e ou material publicitarios concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor
privado.

7.9.1 Alicitante devera apresentar, em anexo, em numero maximo, até 03 (trés) pecgas ou material,
para cada tipo ou caracteristica, sendo: 03 (trés) filmes de TV, 03(trés) spots de radio, 03 (trés)
anuncios de jornal, 03 (trés) anuncios de revista e 03 (trés) pecas de “midia externa”, com as
respectivas fichas técnicas e apresentacao sucinta do problema que a peca se propds a resolver.

7.9.1.1 As pegas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de
2011.

7.9.1.2 As pegas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, gravadas em um unico disco
digital, ou varios, de acordo com a necessidade da licitante, podendo seus conteudos serem
agrupados por tipos de midia, seguindo as especificagdes dos subitens 7.3.3.3.2.1 € 7.3.3.3.3. Os
videos poderao ser gravados em formato avi ou mpeg ou mp4.

7.9.1.3 As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 7.5, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

7.9.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou n&o.

7.9.2 Para cada peca devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta do problema
que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo,
relacdo dos profissionais envolvidos, periodo de veiculagao, exposi¢cao e ou distribuicdo e, no
caso de veiculagao, menos 01 (um) veiculo que a divulgou.

7.9.3 Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacao da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

7.10 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

7.10.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 7.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

7.10.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderao ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagcdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n°® 02.

7.11 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao

“cases stories”, em que serao descritas solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagao
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
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7.11.1 Os relatos de que trata o subitem 7.11 devem ter sido implementados a partir de 01 de
janeiro de 2011.

7.11.2 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a agbes de comunicacdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de
Aracruz.

7.11.2.1 A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicagao do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
funcao do signatéario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

7.11.3 E permitida a inclusdo de até 03(trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacgao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 7.10, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

lll - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propuseram a resolver.

7.11.4 Se apresentadas soltas, as pegas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao,
desde que permitam sua anexacgao ao envelope sem danificagdo, rasura ou alteragdo do mesmo
ou das proprias pecgas.

8. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

8.1 A Subcomiss&o Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condigdes estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

8.2 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:

Plano de Comunicagdao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Plano de Comunicacao Publicitaria

. . . e Maximo de pontos
Quesito: Raciocinio Basico P

Acuidade da compreensao das caracteristicas do municipio
A |de Aracruz e das atividades que sejam significativas para a 3 pontos
comunicagao publicitaria.

Acuidade da compreensdo do problema especifico de

comunicagao da Prefeitura de Aracruz. 2 pontos

Acuidade da compreensdo das necessidades de
C |comunicacido da Prefeitura de Aracruz para enfrentar esse 2 pontos
problema.
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Acuidade da compreensido da natureza, da extensado e da

D |qualidade das relacbes da Prefeitura de Aracruz com seus 2 pontos
publicos.
Acuidade da compreenséao do papel da Prefeitura de Aracruz
E ; ”» - 1 ponto
no atual contexto social, politico e econdémico.
Pontuagdo maxima 10 pontos

Plano de Comunicagao Publicitaria
Quesito: Ideia Criativa

Maximo de pontos

A Adequagao ao problema especifico de comunicacdo da

Prefeitura de Aracruz. 4 pontos

B Adquapao a estratégia de comunicacgao publicitaria sugerida 4 pontos
pela licitante.

c Orlglqalldade da combinacdo dos elementos que a 4 pontos
constituem.

D |Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 pontos

E |Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 3 pontos

E Adequacgao ao universo cultural d os segmentos de publico- 3 pontos
alvo.
Pertinéncia as atividades da Prefeitura de Aracruz e a sua

G | ~ . i a 3 pontos
insergao nos contextos social, politico e econdmico.
Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme

H 2 pontos
demonstrado nos exemplos de pecgas apresentadas.

| Cpmpatlblllzagao da linguagem das pecas aos meios e aos 2 pontos
publicos propostos.

J Exequibilidade das pecas. 2 pontos

Pontuagdo maxima 30 pontos

Plano de Comunicagao Publicitaria
Quesito: Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Maximo de pontos

Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a

A natureza e qualificacdo da Prefeitura de Aracruz e a sua 3 pontos
comunicagao e/ou seu problema especifico de comunicagao.
Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo

B apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 2 pontos
propostos.
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a

C T . . 2 pontos
comunicagéao da Prefeitura de Aracruz com seus publicos.
Adequacéao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao

D |publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de 1 ponto

comunicacao da Prefeitura de Aracruz.

Av. Moroba, 20 | Bairro Moroba, Aracruz-ES | Cep 29192-733

Secretama de ! % ! Avnspswum

Tel: (27) 3270-7070 | (27) 3270-7071 | www.aracruz.es.gov.br 16

Chaves Publicas Brasileira - ICP - Brasil.

Autenticar documento em https://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade IOP
com o identificador 3100330038003900310036003A00540052004100, Documento 5
assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de

Brasil
L ]



http://www.aracruz.es.gov.br/

Secretaria de
Comunicacao

Lzl ARACRUZ

www.aracruz.es.gov.br

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
E |apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 1 ponto
publicitaria proposta.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a
Prefeitura de Aracruz, o mercado no qual se insere, seu
F |problema especifico de comunicacdo, seus publicos e o 1 ponto
objetivo especifico de comunicagao previsto no Briefing e a
verba disponivel.

Pontuagdao maxima 10 pontos

Plano de Comunicacao Publicitaria

Quesito: Estratégia de Midia e Nao Midia Maximo de pontos

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢ao dos

A e . 3 pontos
segmentos de publico prioritarios.

B |Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 2 pontos
Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas

C ~ ) . 2 pontos
em relagédo aos subquesitos anteriores (A e B).
Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada

D ) SRR 2 pontos
no plano simulado de distribuicdo de pecas.
Criatividade e inovagao nas solucbes de midia e ndo midia

E o e SO0 2 pontos
para atingir os objetivos de comunicacéo.

F |Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2 pontos
Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

G |demonstradas no uso dos recursos de comunicacao proprios 2 pontos
da Prefeitura de Aracruz.

Pontuagdo maxima 15 pontos

Conjunto de Informagdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Conjunto de Informagdes do Proponente

Quesito: Capacidade de Atendimento Maximo de pontos

Qualidade e o tempo de experiéncia dos profissionais da

A licitante em atividades publicitarias.

5 pontos

Adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos

B L. R - ~
materiais que estar&o a disposigao da execugéo do contrato.

4 pontos

Adequacao das qualificagcbes e das quantificagbes desses
C |profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da 4 pontos
Prefeitura de Aracruz.
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Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de

Aracruz e a licitante, esquematizado na proposta. 1 ponto

Relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
E |circulacdo e controle de midia que a licitante colocara 1 ponto
regularmente a disposicao da Prefeitura de Aracruz, sem
6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

Pontuagdo maxima 15 pontos

Conjunto de Informag6es do Proponente

Quesito: Repertério Maximo de pontos

A Pertinéncia e afinidade do repertério apresentado a 4 pontos
necessidade e perfil de comunicagao da Prefeitura de Aracruz. P
Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
B R 4 pontos
propds a resolver.
C Qualidade da execugao e do acabamento da peca. 4 pontos
D Clareza e simplicidade da exposicao das informacdes 3 pontos
prestadas.
Pontuagao maxima 15 pontos

Conjunto de Informagdes do Proponente Maximo de pontos
Quesito: Relato de Solugées de Problemas de Comunicacao (cases) P
A |Relevancia dos resultados apresentados. 2 pontos
B |Clareza e logica da exposicao das informacgdes prestadas. 1 ponto
C |Evidéncia de planejamento publicitario. 1 ponto
Consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e
D ~ 1 ponto
solucao.
Pontuagdo maxima 5 pontos

8.3. A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicagdo Publicitaria e do Conjunto de
Informagdes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender
ao exigido e pela razao de critério e peso abaixo especificada:

ATENDIMENTO PONTUAGAO
Otimo 100% da pontuagao do item
Bom 80% da pontuagao do item
Regular 60% da pontuagao do item

N&o atendeu

10% da pontuagao do item

Nao apresentou

0% da pontuagéo do item
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8.3.1 A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.

8.3.2 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacado atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de
Referéncia.

8.3.2.1 Persistindo a diferenca de pontuagcdo prevista apdés a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e
passara a compor o processo licitatorio.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior nota.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:
8.4.1 N&o atender as exigéncias do presente Termo de Referéncia e de seus anexos;
8.4.2 Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

8.4.3 Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens acima.

8.4.4 Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante
que, na ordem a seguir, sucessivamente:

a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa.

b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.

c¢) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicagéo Publicitaria.
d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

8.5 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissao
Permanente de Licitagdo, em data estabelecida e divulgada e para o qual serdo convidadas todas
as licitantes.

9. DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:
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a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente
e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 9.2 e 9.3, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

c¢) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 9.2 e 9.3.

9.2 Alicitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada apenas
com as informacdes constantes do Anexo Ill.

9.3 A licitante devera elaborar Declaragao na qual:

a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Aracruz:

a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizagado de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em
relacdo ao valor original da cesséo desses direitos, na reutilizagcado das pecgas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

b) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Aracruz as vantagens obtidas.

c) informara estar ciente e de acordo com as disposicbes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na clausula pertinente da minuta de contrato.

9.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragao, sob a alegacao de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

10. DA VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGCOS

10.1 As Propostas de Precgos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas no edital e em seus
anexos.

10.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

10.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo I,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera aceito:

a) Desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relagédo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo/SINAPRO a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execucgao técnica

Av. Moroba, 20 | Bairro Moroba, Aracruz-ES | Cep 29192-733

Secretaria de  {%5% SREFEITLEA Tel: (27) 3270-7070 | (27) 3270-7071 | www.aracruz.es.gov.br 20
chunEasEQ;@ ARACRUZ n en |
' iin [m] Autenticar documento em https://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade Icp

com o identificador 3100330038003900310036003A00540052004100, Documento
assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de by
Chaves Publicas Brasileira - ICP - Brasil. e T

Brasil


http://www.aracruz.es.gov.br/

Secretaria de
Comunicacao

PREFEITURA

RACRUZ

www.aracruz.es.gov.br

g t b

de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

c¢) Percentual de honorarios superiora 10% (dez por cento), incidente sobre os pregcos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao técnica de pega e
ou material cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965

10.4 A Comissao Permanente de Licitagcao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P) Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos P1= 40 x Desconto proposto
servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 12.3 Maior desconto proposto

Percentual de honorarios incidente sobre os
pregcos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do
subitem

P2= 30 x Menor Honorario Proposto pelas Licitantes
Honorario proposto

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do
subitem

P3= 30 x Menor Honorario Proposto pelas Licitantes
Honorario proposto

10.4.1 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorario’ serao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo ‘%’.

10.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos como segue: P = P1 + P2 + P3.

10.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

10.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a produgao e a execugéo técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo n&o proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, incidente sobre os pregos de servicos especializados prestados por
fornecedores.

¢) O menor percentual de honorarios referentes a produgdo e a execugao técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores.

11. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

11.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos da licitacdo sera feito de acordo com
o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.
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11.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou
que concordar em praticar o menor preco entre as Propostas de Precos apresentadas pelas
licitantes classificadas.

12. DA GARANTIA CONTRATUAL

12.1. A contratada prestara garantia contratual no valor equivalente a 3 % (trés por cento) do valor
global estimado do contrato. (Art. 56, §§ 1° a 5° da lei 8.666/93).

13. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

13.1 Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

13.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

13.1.2 Executar — com seus proéprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacédo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto
do contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

13.1.3 Ultilizar, na elaboragdo dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante comunicacéo formal a CONTRATANTE.

13.1.4 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

13.1.4.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagcdo de compra de
tempos e ou espagos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgagao.

13.1.4.1.1 O disposto no subitem 13.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

13.1.4.2 O desconto de antecipagcdo de pagamento serd igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

13.1.4.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferegcam, devendo sempre se conduzir na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

13.1.4.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 13.1.5.3 constituira grave violagao aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas do
contrato.
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13.1.5 Negociar sempre as melhores condicées de preco, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias do
CONTRATANTE.

13.1.6 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados
ao CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela
CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato;

[l - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados pela
CONTRATADA que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes;

V - a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacao;

VI - juntamente com a cotagao deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou se de, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

13.1.6.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superiora 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagcdo do CONTRATANTE.

13.1.6.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/1993 esta dispensado do
procedimento previsto no subitem 13.1.7.1.

13.1.6.3 O CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagao dos precos dos bens e
servigos cotados em relagcdo aos do mercado.

13.1.6.4 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do fiscal do contrato.

13.1.6.5 Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecado de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato;

b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.
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13.1.6.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condicdes estabelecidas no contrato relativas a reutilizacdo de pegas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

13.1.6.7 As disposicdes dos subitens 13.1.7 a 13.1.7.6 nao se aplicam a compra de tempos e ou
espacos publicitarios.

13.1.7 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto do contrato,
a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

13.1.7.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau.

13.1.8 Obter a aprovacgao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra
relacionada com este contrato.

13.1.8.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e contado CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele
expressamente autorizada.

13.1.9 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacgao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacao dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagédo a cargo de empresa independente, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n® 12.232/2010.

13.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 13.1.10, estudo prévio sobre
0s meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

13.1.10.1 O estudo de que trata o subitem 13.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo do CONTRATANTE, com
vistas a realizacao de negociagao global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja
suportavel para a CONTRATADA.

13.1.10.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 13.1.11.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura
do contrato.

13.1.10.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.
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13.1.10.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 13.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

13.1.11 Encaminhar imediatamente apds a produgcdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
b) Internet: cépias em CD;
¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta resolugao, abertos
e ou finalizados.

13.1.11.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecgas poderdo ser agrupadas
em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagdo de copia em Betacam com a pega de
TV.

13.1.12 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e
oumaterial produzidos, independentemente do disposto no subitem 13.1.12.

13.1.13 Orientar a producgéo e a impressao das pecgas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

13.1.13.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apdés sua aprovacgao pelo
CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pegas mencionadas nos ubitem 13.1.12.

13.1.14 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculagao autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

13.1.15 Registrarem relatdrios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, como objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

13.1.15.1 Esses relatérios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o
prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a realizagdo do contato.

13.1.15.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a
necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2(dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

13.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacbes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas
pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.
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13.1.17 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

13.1.18 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

13.1.19 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao
financeira.

13.1.20 Manter, durante a execugédo do contrato, todas as condi¢cdes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

13.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

13.1.22 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

13.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto do contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

13.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

13.1.25 Apresentar,quando solicitado pelo CONTRATANTE,a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

13.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio
CONTRATANTE.

13.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobre tudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

13.1.28 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omisséo ou erro, na conducgéo dos servigos de sua responsabilidade,
na veiculagao de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

13.1.29 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

13.1.30 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais
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que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

13.1.31 Responder por qualquer ag¢ao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecédo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0s servigos objeto do contrato.

14. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

14.1 Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados,
por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c¢) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigdes de contratagéo de fornecedores de bens e servigos especializados
pela CONTRATADA;

e) proporcionar condigdes para a boa execugao dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

14.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou nao vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

15. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

15.1 Nos termos da legislacao pertinente, os licitantes que cometam atos visando frustrar os
objetivos do presente certame serdo aplicadas adverténcias, multas, suspensao temporaria,
impedimento de licitar e /ou contratar e declaracdo de inidoneidade, sem prejuizo de outras
providéncias de carater administrativo e judicial visando reparacao de eventuais danos.

15.2 Independentemente das sang¢des administrativas cabiveis, a licitante ficara, ainda, sujeita a
responsabilizacao pelo pagamento das perdas e danos causados a Administragao Municipal.

16. DA EXECUGAO DOS SERVIGOS

16.1 As acbes de planejamento e veiculagcdo das campanhas elaboradas pela Agéncia de
Publicidade e Propaganda tém por previsdo acontecerem de acordo com o calendario anual de
eventos internos e externos, promovidos ou nao pela Prefeitura do Municipio de Aracruz.
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17. DO PRAZO DE VIGENCIA

17.1 O presente contrato tera duracao de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua
assinatura.

17.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

18. DA FORMA DE PAGAMENTO

18.1 O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias apds a aceitagdo do servigo, mediante
apresentacao da Nota Fiscal/Fatura devidamente atestada pelo 6rgao competente.

18.1.1 A Nota Fiscal devera vir acompanhada da prova de regularidade perante:

a) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos, relativos atributos federais e a Divida Ativa da Uniao,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social;

b) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);

c¢) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
apresentacao de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa;

d) Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa e do estado do
Espirito Santo quando a sede nao for no estado;

e) Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante e do Municipio de
Aracruz;

18.2 Nao sera admitida a antecipagado de pagamento.

18.3 Das notas fiscais/faturas devera constar, além dos precos da proposta aceita, o n° da
agéncia bancaria, o nome do banco e numero da conta da empresa, n° do processo e da
Autorizacido de Fornecimento.

18.4 Ocorrendo erros nas Notas Fiscais/Faturas, as mesmas serdo devolvidas ao fornecedor para
correcao, ficando estabelecido que o prazo para pagamento sera contado a partir da data da
apresentacgdo da Nota Fiscal/Fatura corrigida.

18.5 Os pagamentos poderao ser sustados nos seguintes casos:

a) ndo cumprimento das obrigagdes assumidas;
b) ndo prestar o servigo nas condigbes estabelecidas;

18.6 Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto perdurar qualquer pendéncia de
liquidacdo, ou obrigagédo que lhe for imposta, sem que isto gere direito ao pleito de reajustamento
de pregos ou corregao.

18.7 Para emissdo da Nota Fiscal deverao ser considerados os seguintes dados do tomador:
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Municipio de Aracruz

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO-SECOM

AVENIDA MOROBA, N° 20, BAIRRO MOROBA,ARACRUZ/ES-CEP: 29.192-733
CNPJ N°. 27.142.702/0001-66

[.E.:ISENTO.

18.8 Ocorrendo atraso no pagamento e desde que nao tenha sido o fornecedor quem lhe deu
causa, podera, a requerimento deste, ser lhe compensada a mora por meio da aplicagao da
seguinte formula: EM =1x N x VP

Onde:

EM= encargos moratorios;

N= numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = valor da parcela a ser paga;

1=0,0001644 (indice de compensacao financeira por dia de atraso, assim apurado 1=(6/100)/365).

18.9 A Nota Fiscal devera ser encaminhada juntamente com os seguintes documentos:

18.9.1 Veiculacido: mediante apresentagao dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos
veiculos, mapas de coberturas, midias kit(contendo informacdes sobre audiéncia ,publico-alvo,
classes sociais, idade, etc.) e comprovantes de veiculagcdo, em até 30(trinta) dias consecutivos
apos o més de veiculagdo. Devera também ser entregue 2 (duas) copias do(s) material(ais)
veiculado(s),em arquivo digital em alta resolugdo, em DVD ou CD, quando este(s)tiver(em)sido
produzido(s) pela empresa de veiculagao, para serem anexados junto ao processo de pagamento.

18.9.2 Producéao grafica: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativo de
despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em 3 (irés) copias de todo(s)
o(s)material(ais)grafico(s)produzido(s),para serem anexados junto ao processo de pagamento,

em até 30 (trinta) dias consecutivos apés o més de produgéo.

18.9.3 Comunicagado Visual em geral: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em checking,
sendo 1 (uma) copia impressa e 1 (uma) em CD contendo fotos de todo(s) o(s) material(ais)
produzido(s), para serem anexados junto ao processo de pagamento, em até 30 (trinta) dias
consecutivos apés o més de produgao.

18.9.4 Outros servicos de terceiros em geral: mediante apresentagdo dos documentos de
cobranca, demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente
ajustados com a CONTRATANTE, sendo os comprovantes entregues de acordo com a solicitagdo
da CONTRATANTE, a qual julgara a melhor forma de apresentacdo de comprovagao, para serem
anexados junto ao processo de pagamento, em até 30 (trinta) dias consecutivos apdés o més de
producéo.

18.10 Além da remuneracao prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os pregos acertados para a veiculagao,
prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade como art.11 da Lei n°4.680/65 e com o art.11 do Regulamento da Lei n°4.680/65,
aprovado pelo Decreto n° 57.690/66 e alterado pelo decreto n°® 4.563/2002.
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19. DO REAJUSTAMENTO

19.1 O valor do contrato € fixo e irreajustavel pelo periodo de 12 (doze) meses, contados a partir a
partir da apresentagao das propostas.

19.2 Os valores de remuneragao dos custos internos das CONTRATADAS serao reajustados com
base na Lista Referencial de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo -
SINAPRO - ES.

19.3 As contratadas nao terdo direito a execugao dos valores maximos estimados da contratagao,
nem a qualquer indenizagdo pela expectativa de consumo, ndo sendo aplicavel o limite de
supressao unilateral previsto na Lei Federal n° 8.666/93.

20. DA FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

20.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigcos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

20.1.1 Serdo nomeados um Fiscal e Gestor, para executar a fiscalizagdo do contrato e registrar
em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas
na execugao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata corregéo

20.1.1.1 Além das atribuicbes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Fiscal
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigbes de contratacao de fornecedores de servigos especializados pela
CONTRATADA.

20.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

20.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao formal
da CONTRATANTE.

20.4 A nao aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagado do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

20.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao,
referente a producgao, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

20.6 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus com tratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.

20.7 A auséncia de comunicagédo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

20.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cbes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagao
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pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizagao.

20.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

20.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

20.11 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela CONTRATADA.

20.11.1 A avaliagcao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade
de solicitar, da CONTRATADA, corregdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos
prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaracbes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitacao técnica em licitagdes.

20.11.2 Coépia do instrumento de avaliagcao de desempenho sera encaminhada ao Fiscal do
contrato e ficara a disposigédo dos 6rgaos de controle interno e externo.

21. DISPOSICOES FINAIS

21.1 O presente Termo de Referéncia foi elaborado pela Secretaria Municipal de Comunicacao —
SECOM, estando em consonancia com o interesse e a conveniéncia do Municipio, bem como com
as disposi¢cbes legais e normativas aplicaveis. Maiores informag¢des poderdao ser obtidas pelos
telefones (27) 3270-7070).

21.2 A Secretaria Municipal de Comunicagao, previamente devera se encarregar de promover um
Chamamento Publico visando a formacdo da Subcomissao Técnica para credenciamento, nos
moldes da previsao legal.

21.3 Os involucros reservados a conducdo do certame serdo concedidos pela Secretaria
Municipal de Comunicagao—SECOM, em formato padrao e com as informagbes devidamente
impressas, uma vez que ndo devem conter informagdes que identifiquem a licitante, devendo ser
retirados pelas empresas com antecedéncia na Secretaria de Suprimentos — Comissao
Permanente de Licitagdo (CPL), localizada na sede da Prefeitura, por solicitagdo formal, e
mediante recebimento de comprovante de retirada do envelope.

21.4 Integram este Termo de Referéncia/Processo:

a) Anexo I: briefing;
b) Anexo Il: Tabelas de pontuagao;

c) Anexo llI: Tabela de precos SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Espirito Santo).

22. ELABORAGAO DO TERMO DE REFERENCIA
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22.1 O presente Termo de Referéncia foi elaborado por Alessandra Oliveira Mesquita, que compde
os quadros da Secretaria Municipal de Comunicagao, sendo devidamente atestado e assinado por
mim.

Aracruz/ES,11 de janeiro de 2022.

ALESSANDRA OLIVEIRA MESQUITA

Subsecretaria Municipal de Comunicagao

23. DA APROVAGAO

23.1. Considerando o material apresentado, que fora elaborado pela servidora Alessandra Oliveira
Mesquita e devidamente atestado, APROVO o referido Termo de Referéncia e encaminho o

mesmo para que a Comissao Permanente de Licitagdo possa dar prosseguimento aos trabalhos
visando a contratacdo de empresa para a realizagao dos servigos aqui propostos.

Moisés Mercier
Secretario Municipal de Comunicagao
Decreto n° 43.073 de 09/11/2022

Av. Moroba, 20 | Bairro Moroba, Aracruz-ES | Cep 29192-733

Secretama de l % ! A"“FE””“‘ Tel: (27) 3270-7070 | (27) 3270-7071 | www.aracruz.es.gov.br 32
Autenticar documento em https://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade Icp
com o identificador 3100330038003900310036003A00540052004100, Documento Brasil

assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de

Chaves Publicas Brasileira - ICP - Brasil. .



http://www.aracruz.es.gov.br/

PROTOCOLO DE ASSINATURA(S)

O documento acima foi assinado eletrbnicamente e pode ser acessado no enderecgo

https://aracruz.prefeiturasempapel.com.brautenticidade utilizando o identificador
3100330038003900310036003A00540052004100

Assinado eletronicamente por ALESSANDRA OLIVEIRA MESQUITA em 02/02/2023 15:30
Checksum: BE178B62B526E73DEEC47BD3EAB3BCDD57F0AF8229156B37BE6BBOF932E4D581

Assinado eletrdnicamente por MOISES DOS SANTOS MERCIER em 06/02/2023 15:07
Checksum: 4F7TADF2DD1264F3E9D6F32B3F5BF1FES89FD7B254A3F27C35E6DFE0985D64704

Autenticar documento em https://aracruz.prefeiturasempapel.com.br/autenticidade ICP

com o identificador 3100330038003900310036003A00540052004100, Documento Brasil

assinado digitalmente conforme MP n°® 2.200-2/2001, que institui a Infra-estrutura de ;32
Chaves Publicas Brasileira - ICP - Brasil. e






